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Zdravime!

Jsme skupina vzdélavatelek*d, novinarstva a pracovnictva s mladezi
zastupuijici organizace z Némecka, Polska, Ceské republiky, Severni
Makedonie a Ukrajiny, ktera spojila sily, aby spolupracovala na
projektu s nazvem :
Tato pfirucka uréena pracovnictvu s mladezi slouzi jako kompas pro
orientaci v digitalni sféfe a tém, ktefi*é se vénuji ochrané Zivotniho
prostiedi a klimatu, poskytuje nastroje pro vyuZziti potencialu novych
médii v oblasti “zeleného zpravodajstvi”.

V dnesni dobé, které dominuji vSudypfitomné informace a vzajemna
propojenost, pfedstavuji nova média ohromnou . Na
druhou stranu vime, Ze je velmi potfebné, aby se vsSichni mladi lidé
aktivné zapoijili do tvorby obsahu digitalnich médii a reflektovali jeho
spotiebu. Toho lze dosahnout pouze zlepSenim individualnich
dovednosti a poskytnutim nastrojd a metod pro pracovnictvo s
mladezi, které bude jednim z aktéri*ek.

Naléhavost environmentalnich vyzev vyzaduje inovativni
pfistupy a dnesSni mladi lidé stoji v Cele technologického
pokroku, ktery muaze posilovat jejich hlas. Tato pfirucka
vychazi z presvédceni, Zze vyuzitim dynamickych moznosti
novych médii muze pracovnictvo s mladezi nejen informovat o
ekologickych otazkach, ale také podnécovat rozhovory,
inspirovat k akci a vyvolat potfebnou transformaci. ~a




Nova média s neustale se vyvijejicim prostfedim :
a nabizeji
nebyvalou pfilezitost pro zapojeni publika v celosvétovém méritku!

V této publikaci poskytujeme zakladni informace o vyznamu

) a )
ale také praktické poznatky o environmentalnim zpravodajstvi,
abychom efektivné vyuzily*i nova média a zajistily*i, ze mladé
zelené reportérstvo bude moci vytvaret presvédciva vypraveéni, ktera
budou mit ohlas u riznorodého publika a podpofi pocit spolec¢né
odpovédnosti za nasi planetu.

Kromé toho zde najdete praktické nastroje, jako jsou
, priklady prace s mladezi v oblasti
environmentalni zurnalistiky a
a , které vam praci s
digitalnimi medii jesté vice usnadni.

Tato prirucka vybizi pracovnictvo s mladezi, aby se vénovalo
kreativité, autenticité a inkluzivité. Vyzdvihuje silu vizualniho
vypravéni pribéhu, vliv aktivismu na socialnich sitich a potencial
zazitki, které preklenou propast mezi informacemi a akci.
Zaclenénim téchto strategii muzete inspirovat a podpofrit své tymy k
tomu, aby se informace staly katalyzatorem pozitivnich zmén.

Prijemné ¢tenil

Tym projektu #newME
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KAPITOLA 1

Kdo jsme - zelené reportérstvo?
Prvni prozkoumani problematiky

V této kapitole najdete:

% Co je to “zelené zpravodajstvi” a pro¢ je v dnesni dobé
dulezite?

Jak souvisi udrzitelnost se zelenym zpravodajstvim.
Co znamena byt zelenym reportérstvem v modernim svété?

% Tipy pro workshopy s mladymi lidmi.
&/( Priklad scénare workshopu pro mladez na toto téma.



KAPITOLA 1

Pro€ je v dnesni dobé “zelené zpravodajstvi”
dualezité?
Vyzvy moderniho svéta

Reportovani, jako obecny pojem, je jednim z
hnacich faktord dnesni technologicky vyspélé
spole¢nosti. | pfi pohledu do minulosti na sebe
novinarstvo vzdy bralo zodpovédnost za
informovani vefejnosti, nékdy i za fizeni
vefejnych nazort a za to, ze |jsou
pfedstaviteli*kami “pravdy”. Pocinaje prvnimi
novinami a kon€e prvnim c¢lankem, ktery se
objevil ve vasem “feedu” na socialnich sitich,
zustalo reportérstvo v Cele pfedavani informaci.

Rozvoj modernich technologii a kultury vedl k
riznorodému  vnimani  novinafstvalreportérstva, od
vnimani jako Sifitelt faleSnych zprav az po hlavni zdroj
pravdy.

Technologicky rozvoj a vzestup socialnich médii ztencily
hranici mezi producentem*kou a pfijemcem*kyni sdéleni.
Tyto hranice se rozostfily pfedevsim diky pfitazlivosti
anonymity a moznosti byt slySen SirSi verejnosti. Diky
tomuto apelu muze bézna uzivatelka*uzivatel prevzit roli
reportérstva, které ma k dispozici nekonecnou knihovnu
digitalnich informaci na rdzna témata.
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Industrializace ovlivnila nejen nas Zivotni styl, ale ma
také vyznamné disledky pro zivotni prostfedi, zejména
pro citlivé ekosystémy nasi planety. Toto poznani stavi
reportérstvo do jedineéné role informatorstva

vefejnosti o soulasné i budouci klimatické situaci.
Aktivisté*ky a dalSi lidé s podobnym zajmem se proto
zacali vénovat "zelenému reportérstvi"”, aby

prostfednictvim internetu upozornovali na klicové otazky
tykajici se klimatu.

Klimatické zpravodajstvi se z okrajového tématu ve
vétsiné narodnich a mezinarodnich médii dostalo do
centra pozornosti a dominuje titulkim svétovych médii.
Nicméné pokryvani témat z komunit, které jsou
klimatickou krizi nejvice zasazeny, je stale velmi
riskantni a zaroven podfinancované.

Diky interakci s lidmi zabyvajici se klimatickou krizi ¢asto
ziskavame skute¢ny vhled do jejich hlubokych dopadd,
ale v nékterych pfipadech i potencialni feSeni.
Kazdodenni pfenos informaci umoziuje pravé online
komunikace a zelené reportérstvo by mélo vyuzivat
pfileZitosti, aby si na tento problém posvitilo.
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KAPITOLA 1

Jak souvisi udrzitelnost se
zelenym zpravodajstvim?

Rostouci a neustale se vyvijejici klimatické vyzvy
postavily zelené novinafstvo do jedineCné pozice
lidryn*lidr v oblasti udrzitelnosti a ochrany nasSeho
zivotniho prostiedi. Jejich poslanim je obnovovat
pfirodni krasy Zemé& a zavadét inovativni, kreativni
postupy, které kromé odhalovani kofent problému
antropogenniho znecisténi podporuji udrzitelnost.

znamena schopnost udrzet
UDRZITELNOST systém nebo proces v €ase diky
védomému predvidani a
planovani.
V podnikani muze udrzitelnost

odkazovat na dlouhou Zivotnost
vyrobku nebo sluzby, ale z hlediska
zivotniho prostiedi je cilem politiky
udrzitelnosti (jak v podnikani, tak ve
statni spravé) zabranit vycCerpani
pfirodnich nebo fyzickych zdroju v Case
a zajistit jejich dostupnost pro
budouci generace. Udrzitelnost tedy
pfedstavuje fadu postupl, jejichz cilem
je minimalizovat Skody na
ekosystémech nasi planety. Na tuto
problematiku se podrobné zaméfime v
nasledujici kapitole.
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Prostfednictvim online médii (v€etné socialnich médii)
se novinarstvo/reportérstvo osvobodilo od tradi¢nich
redakci a “zelenymi reportérkami*y" mohou byt jak
soukromé osoby, tak profesionalni novinafrstvo se
zajmem o ochranu zZivotniho prostredi.

10, \3()
‘@C% Ll@ Online medialni platformy
umoznily témto
ekologicky uvédomélym
jedincim*kynim prekrocit

hranice mainstreamovych médii
a oslovit vefejnost pfimo (napf.

prostfednictvim blogl,
ob&anskych online C¢asopisl
atd.).

Prostfednictvim poutavych pfibéhtd, Zzivych vizualnich
materiall a informativhiho obsahu se zelené
reportérstvo prezentuje jako dlvéryhodny zdroj a nabizi
nové pohledy na ochranu pfirodnich kras a klimatu nasi
planety. Vyuzivaji celou $kalu médii (digitalnich i
analogovych) k zahajeni rozhovord o udrzitelném
zivoté, ekologickych postupech, systémovych zménach
a naléhavé potfebé& chranit nasSe Zivotni prostiedi.

Jejich mise vS8ak neni bez rizika. Zelené reportérstvo se
Casto dostava do nebezpeénych situaci, kdyz se pousti
do odhalovani ¢innosti primyslovych gigantd, ktera
vyznamné posSkozuje pfirodni ekosystémy Zemé.
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Tyto korporace maji znac¢ny vliv na vlady a politiky*ic¢ky,
coz ztézuje odhalovani jejich nekalé Cinnosti. Kdyz se
zelené reportérstvo pousti do rozkryvani
nespravedlnosti v oblasti Zzivotniho prostfedi a dopad
primyslového znecisténi, musi mit na védomi, ze jejich
osobni mise za pravdu je mUlze pfijit draho. To nas
privadi k pojmu “zelené reportérstvo”.

ZELENE REPORTERSTVO

je osoba, ktera se prostrfednictvim svych
reportazi snazi zvysSit povédomi o
soucasnych zménach klimatu a
environmentalnich  problémech, pficemz
usilovné hleda spolehlivé zdroje.
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Co znamena byt zelenym reportérstvem
v modernim svété?

Snaha o klimatickou spravedlnost a udrzitelnou
budoucnost musi byt spole¢na. Kazdy z nas vSak mlze
v tomto usili hrat jinou roli. Vase cesta muze zacit tim,
ze se stanete “zelenou reportérkou*reportérem”. Jde
o to, abyste ve svém informovani ztélesfovaly*i
hodnoty a postupy, které prosazujete.

porozuméni stavu dnesniho svéta

identifikace hlavnich pfi€in
environmentalnich problému

Zelené reportérstvo proto informuje tim, ze predklada
fakta, dava ostatnim pfiklad k nasledovani a ukazuje, Ze
udrzitelnost za¢ina osobnim uvédoménim a
kolektivnimi €iny.

Prace zeleného reportérstva se mulze zakofenit v
digitalnim svété, kde mohou vyuzit silu online médii k
propagaci novych, kreativnich postupu, které podporuji
udrzitelnost.
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Své online platformy mohou vyuzit k osvétlovani
environmentalnich vyzev a odhalovani problémd a
zaroven nabizet prakticka reSeni. Diky této praci si
nejen buduji své publikum, ale také inspiruji
jednotlivce*kyné a kolektivy po celém svété, aby
podnikli*y smyslupIiné kroky k udrzitelnéj$i a uhlikové
neutralni budoucnosti.

Environmentalni zurnalistika zahrnuje Siroké
spektrum pokryvani témat, od komplexniho
zpravodajstvi az po praktické navody na snizovani
mnozstvi odpadu.

Zatimco se zelené zpravodajstvi zabyva hloubkovou
analyzou a investigativni Zurnalistikou v oblasti
zivotniho prostfedi, zelené blogy nabizeji pFfistupnéjsi a
srozumitelnéjsi  obsah, jehoz cilem je posilit
jednotlivce*kyné, aby si osvojili*y ekologické postupy v
kazdodennim zivoté.

Mezi postupy, které prosazuje zelené reportérstvo, patfi
napfiklad snizovani spotfeby energie, prosazovani
obnovitelnych zdroju energie, podpora udrzitelného
zemédélstvi ¢&i minimalizace jednorazovych plastu.
Prostfednictvim poutavych a praktickych tipQ inspiruji
své publikum Kk informovanym a udrzitelnym

Uloha zeleného reportérstva
ma v dnesSnim svété velky
vyznam. Jejich prace
symbolizuje poslani, které
pfesahuje osobni naplnéni.
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Zelené zpravodajstvi hraje zasadni roli pfi feSeni
naléhavych environmentalnich problémud nasi doby.
To znamena:

Aktivné prispivat k ochrané pfirodnich kras a klimatu nasi
planety a prosazovat udrzitelné postupy, napfiklad:

snizovat spotiebu
energie

4

. T
prosazovat obnovitelné

<8
zdroje energie r

L7

%ﬁ*\v i

N
m podporovat udrzitelné

zemédeélstvi

>
snizovat pouzivani

=
jednorazovych plastu ‘ﬂ’

~——

[o]
(o] v . w
@ ? stravovat se udrzitelné
(o] (o]

(vege/vegan/lokalné)

dobrovolnic¢it v misté
bydlisté
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%/ Zaujmout publikum relevantnimi pfibéhy,
srozumitelnym obsahem a snadno proveditelnymi
tipy, které umoznuji jednotlivcdm*kynim ¢init
ekologicky Setrna rozhodnuti v jejich kazdodennim
Zivoté a inspiruji ke celosvétové spolupraci.

VySetfovani environmentalnich problému,
% trestnych ¢ind a nekalych praktik konanych
nadnarodnimi  korporacemi, lokalnimi podniky,

politiky, ale i béznymi lidmi s cilem upozornit
vefejnost, nastolit feSeni a zabranit pokracovani
téchto praktik.

Moderni zelené reportérstvo nachazi jadro své prace ve
vyuzivani digitalni sféry ke vzdélavani veiejnosti o
slozitych strukturach soucasnych environmentalnich
vyzev a nabizi cenny vhled do propojenosti
ekologickych problému, kterym c&elime. Hraji klicovou
roli pfi utvareni kolektivni vize udrzitelného svéta a
poskytuji imaginaci o mozné budoucnosti, v niz je
harmonie mezi lidskym a mimo-lidskym nejen nutna, ale
také dosazitelna.

Zelené zpravodajstvi a zpravodajstvi
obecné je praxe, které se mlze chopit
kazdy*a (s urcCitymi dovednostmi v
oblasti vypravéni pfibéhl), rozvijet ji a
po discipliné a odhodlani ji promé&nit v
kazdodenni praci. Jako kazda profese,
konicek nebo zaméstnani ma v8ak své
vyhody i nevyhody.
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Prinosem “zeleného zpravodajstvi“ je nepochybné
schopnost zvySovat povédomi o naléhavych otazkach
tykajicich se zivotniho prostfedi, pfedstavovat inovativni
feSeni pro klimatickou zménu, vzdélavat vefejnost o
provazanosti sou¢asnych probléma zivotniho prostredi a
nabizet rdzné pohledy na mozZnou budoucnost na$i
planety. Uspokojeni z této prace prameni pfedevsSim v
seberealizaci skrze vlastni pfispéni svétu na cesté k
tomu stat se vice “zelenym”. Vyhody se tedy vztahuji na
jednotlivkyné*ce, které*fi se s radosti ujmou role
“zeleného reportérstva”, pohanéni svym nadSenim pro
sdileni poselstvi, postupl, zivotniho stylu a zasadnich
informaci, které mohou spoleCnost nasmérovat Kk
udrzitelnéjSi budoucnosti.

( \

Reportovani o tzv. zelenych
tématech vSak neni bez
pfekazek a nevyhod. Zelené
reportérky*reportéfi se Casto
potykaji s problémy, které
mohou jejich praci ztézovat.

Mezi problémy patfi nedostatecné financovani, které
muze omezit rozsah a dopad jejich zprav a vést k
finan¢ni nestabilité, coz mize ohrozit jejich pozici jako
nezavislého hlasu zastupujici zivotni prostfedi. Obvinéni
z Sifeni nepravdivych nebo =zavadéjicich informaci
mohou podkopavat dlvéryhodnost reportérstva a Sirsi
vefejnost si také nemusi plné uvédomovat nebo
docenovat zasadni praci v tématech tykajicich se
zivotniho prostredi, klimatu a udrzitelnosti.
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Zelené reportérstvo, které ma odvahu odhalovat
Skodlivé dopady ¢innosti primyslovych gigantd na
prirodu, krajinu a klima, se ¢asto ocita v nejisté pozici.
To je dalSi velka nevyhoda vzhledem k moci a vlivu,
ktery muze mit velka korporace na nezavislého
reportéra*ku nebo novinarstvo na volné noze.

Presto tito lidé pokracCuji ve svém poslani, protoze jsou
odhodlani odhalovat nespravedlnosti v oblasti zivotniho
prostfedi a nekalé praktiky podnikd bez ohledu na
osobni rizika a jsou oddani zejména etickym pravidlim
zurnalistiky:

ZODPOVEDNOST

UPRIMNOST

PRAVDIVOST

PRESNOST

SLUSNOST

NESTRANNOST

FAIR PLAY




Tipy pro workshopy s mladymi lidmi

V  neformalnim prostfedi se
vzdélavani dafi diky svobodé
tvaréiho projevu. Tato prostfedi
podporuji  prosperitu  mladeze
prostfednictvim riznych
pedagogickych  pfistupl, jako
jsou...

kreativitu a zapojeni mladeze.

a existuje mnoho dalSich pfistupa,

které podporuji




KAPITOLA 1

VySe uvedené pfistupy usnadnuji tvurc¢i rozkvét pomoci
technik, jako jsou:

X
X

xOX XX

brainstorming, diky némuz se rozvijeji a spole¢né
zdokonaluji rGzné napady,

icebreakers (prolomeni ledl), kdy se odbouravaji
bariéry, ucCastnictvo je povzbuzovano a je
podporovana uvolnéna atmosféra,

aktivni naslouchani - projeveni empatie a
porozumeéni a podpora oteviené komunikace,

rolové hry - zkoumani rznych perspektiv a nacvik
realnych situaci,

mysSlenkové mapovani - vizualizace myS$lenek a
konceptu;
pouziti vizualnich pomucek a multimédii - pro

lepSi porozuméni a zapojeni se.

Tyto pfristupy a techniky
pusobi v neformalnim
prostiedi jako dynamické
nastroje podporujici tvofivost
a angazovanost v prospéch
riznych cild.




WORKSHOP 1

Kampan za zivotni prostredi.
Scénar workshopu.

Neformalni vzdélavani slouzi jako
idealni zaklad pro pochopeni
zeleného zpravodajstvi a inspiruje
mladé lidi, aby se s nad8enim
vénovali environmentalni
zurnalistice a ziskali dovednosti
pro rozvoj svych iniciativ v
dynamickém prostiedi.

V této &asti navrhujeme scénaf workshopu, ktery vas
podpofi pfi formovani dovednosti mladych lidi. B&éhem
workshopu poskytnete mladym lidem potifebné nastroje
a dovednosti pro tvorbu neformalnich a poutavych

kampani na podporu ekologickych postupu
prostfednictvim pochopeni a ziskani role zeleného
reportérstva.

%Vybavit mladé lidi potfebnymi znalostmi a
dovednostmi pro rozvoj, pfipravu (a pFfipadné
vedeni) kampani jako zelené reportérstvo;

Podporovat zajem mladych lidi o problematiku
XX klimatu;

&’( Simulace "zeleného reportérstva" pro podporu
ucasti mladych lidi na udrzitelném rozvoji.



WORKSHOP 1

Cas

2 dny po 4 hodinach

v b

M’J\';‘q/@ Material
\ “/N
// Flipchartovy papir, fixy, pera, post-it papirky
Nevahejte tento plan pfizplUsobit potfebam své
skupiny.
DEN 1
Uvod

PFivitani, energizer a icebreaker.

Teorie
Co je to kampan? Jak ji vytvofit? Nasleduji D
jednoduché kroky k vytvofeni poutavého

plakatu kampané (identifikace problému; 45 min
identifikace cile; identifikace cilové skupiny;
vytvofeni  sdéleni; vytvofeni propagacni
strategie).

Teoreticka €ast bude podpofena pfiklady kampani a
vyuzitim online pravodce tvorbou kampané.
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Teoreticka ¢ast bude rozdélena na:
. pochopeni toho, co je kampan;
. jak ji vytvofit pomoci nékolika jednoduchych krokd,
které se zamérfuji na identifikaci problému, cile a
cilové skupiny.

Identifikace problému, identifikace cile a ‘
identifikace cilové skupiny. Shrnuti, pro¢ jsou N\
tyto kroky dulezité, a stru¢ny prehled 40 min
jednotlivych krokd.

U&astnictvo je rozdéleno do dvou skupin. Kazdé
skupiné je pfidélen jeden scénafr. Jejich ukolem je
identifikovat problém ve scénari, vytvofit konkrétni cil
spojeny s timto problémem a rozpoznat, prostfednictvim
které cilové skupiny by tohoto cile dosahli.

SCENAR 1

Stip, malebné méstecko lezici v srdci Balkanu, bylo
dlouho nedostate¢né rozvinuté a jeho obyvatelé si
stézovali. Do mésta se vali nové investice, které vedou
k narGstu obyvatelstva, oteviraji se obchody a zvySuje
se doprava.

Nyni se Stip potykd s velkym problémem v podobé
znecCisténi odpadky.
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Navzdory ¢etnym snaham mistnich ufadu o podporu
Cistoty a nakladani s odpady tento problém pretrvava.
Ulice, parky a vefejna prostranstvi jsou Casto posety
odpadky, coz kazi pfirodni krasu mésta a ovliviuje
kvalitu zivota jeho obyvatelstva.

Cil kampaneé: Snizeni mnozstvi odpadkd a podpora
gistého Zivotniho prostifedi ve Stipu.

Cilova skupina: Obyvatelstvo, zejména miladi lidé a
komunitni skupiny.

SCENAR 2

V Berovu, malém mésté obklopeném bujnymi lesy a
nedotéenou pfirodou, dochazi k rozsahlému
odlesnovani. Nezakonna tézba dfeva spolu s
neudrzitelnym hospodafenim v lesich zpUsobuji nevratné
S§kody na mistnim ekosystému. Ubytek lest ohrozuje
nejen biologickou rozmanitost, ale také zhor3uje erozi
pudy a pfispiva ke zméné klimatu.

Cil kampané:

Zastaveni  odlesfiovani a podpora udrzitelného
obhospodafovani lest v Berovu.

Cilova skupina:

Mistni lesnické ufady, nevladni ekologické
organizace a tézebni spoleCnosti pusobici v
regionu.
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Povzbudte tymy, aby prezentovaly
své napady.

Zhodnoceni toho, co se naugili, jejich 109 min
osobni nazory atd.

et

Vytvofeni sdéleni a propagacni
strategie (pomoci téchto referenénich
krokl:
https://coschedule.com/marketing/ma
rketing-mix/promotion-strategy).

Porozuméni tomu, co je sdéleni
kampané, a uvedeni pfikladd.

Pochopeni toho, co je to propagacni strategie.
Vytvofeni propagacni strategie (Bude to
prostifednictvim socialnich médii? Ktera aplikace bude
pouzita? Vyuzili byste k propagaci influencerstvo?
Platili byste za reklamy? Na které online komunity
byste se zamé&fili?).

V této teoretické Casti ucastnictvo:
. pochopi, jak vytvofit propagacni strategii pro
kampan, jak ji propagovat nebo vést;
. porozumi strategii push/pull,
. vytvofi sdéleni podporujici kamparn.


https://coschedule.com/marketing/marketing-mix/promotion-strategy
https://coschedule.com/marketing/marketing-mix/promotion-strategy

WORKSHOP 1

S
Udastnictvo se seznami se scénarem,

ve kterém se stane propagadnim tymem 40 min
odévni spolecnosti.

@ @/ Skupinova prace

ﬁﬁ Ugastnictvo je rozdéleno do dvou skupin.

Kazda skupina musi vytvofit propagacni strategii pro
odévni spole¢nost (jedna pouZzije techniku push, druha
techniku pull). To zahrnuje: vizi, poslani, cil, cilovou
skupinu, cilovy dosah, zvySeni trZzeb/zvySeni poctu
uzivatell, online/offline strategii a konkrétni kanaly.
Dale musi vytvofit sdéleni, které bude nositelem
propagace po dokonceni vSech vySe uvedenych
¢innosti.

7 ™

Povzbudte tymy, aby
prezentovaly své napady.

Hodnoceni toho, co se naudili, .
10 min

jejich osobni nazory atd.

vvvvvv

témata na dalsi den.
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DEN 2

0 mi

&

Privitani, energizer a icebreaker.

-
3
S

Zavedeni klic¢ovych pojmt: Co je udrzitelnost?
Co je to zelené zpravodajstvi a kdo je to

“zeleny*a reportér*ka”? 40 min

Teoreticka ¢ast je podpofena online odkazy na ruzné
definice udrzitelnosti, vysvétlenim konceptu
zpravodajstvi a specificky zeleného zpravodajstvi,
vysvétlenim, kdo je to “zeleny*a reportér*ka”, co déla,
jak se kazdy*a muze stat zelenym*ou reportérem*kou, a

uvedenim pfiklada.
Prace ve dvojicich

. 40 min

Ugastnictvo se rozdéli do dvojic a zkouma
tfi véci:

. pfiklad zeleného reportérstva (Clovéka, ktery se
vénuje tématim udrzitelnosti a/nebo Zivotniho
prostfedi) a jeho prace;

. 0 jakych tématech vétSinou informuje (zjistéte vice
o jednom z témat, které reportérstvo prosazuje) a
uvedte jeho nazor;

. nejvyznamnéjSi nebezpelCi pro nasSi planetu
(vyhledejte a porovnejte problémy, které nic¢i nasi
planetu) a vyjadfete svlj nazor.
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Pro uspésSné dokonéeni aktivity musi uc€astnictvo
odpovédét na tyto otazky:

1.Kterou osobu zeleného zpravodajstvi jste si
vybrali*y? Co déla?

2.Co prosazuje? Jaky je vas osobni pohled na danou

problematiku?

.Myslite si, Ze je jejich prace uzite¢na?

4.Jaky je podle vas nejvyznamnéjsi problém, kterému
nase planeta ¢eli?

w

it

Revize toho, co je to kampan, jak ji vytvofit a 10 min
jaké jsou jeji kroky.

Identifikujte problém; identifikujte svuj cil;
identifikujte svou cilovou skupinu; vytvorte
sdéleni; vytvorte propagac¢ni strategii.

Revize zplsobu tvorby
sdéleni kampané, slozek
propagacni strategie a
strategie push/pull.

Revize toho, co je udrzitelnost, co je
to zelené reportértérstvo, zelené
reportovani a jeho vyznam.
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Prace ve dvojicich Vs RN
N (7 Rozdé&leni ugastnika do péti skupin. N
60 min

ZdlUraznéte, ze kazdy tym je nyni v roli skupiny zeleného
reportérstva, které propaguje urcCitou véc (z péti
uvedenych pfikladu), a to vytvofenim plakatu kampané a
rozSifenim myslenky.

Vytvoieni plakatu - kazda skupina bude mit za ukol
vybrat si jednu véc (napfiklad ochranu stanovist
ohrozenych druhli, zachranu Zzelv, odleshovani,
znecisténi vody, znecisténi ovzdusSi atd.), provést
vyzkum na zvolené téma, vytvofit kampan a vytvofit
poutavy plakat kampané.

Rozsifeni myslenky - prostfednictvim tymové prace a
brainstormingu vytvofi skupiny svij plakat kampané za
zivotni prostfedi a uvedou feSeni podpofené poselstvim
kampané. Timto zplsobem predstavi své napady pro
kampan.

Povzbudte tymy, aby prezentovaly
své napady.

Hodnoceni toho, co se naucily,
jejich osobni nazory atd.
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KAPITOLA 2
Porozumeni udrzitelnosti

V této kapitole najdete:

% Vyznam udrzitelnosti a udrzitelného rozvoje

% Pripadova studie H&M (Aftonbladet)

Souvislost mezi udrzitelnosti a udrzitelnym rozvojem

KliCoveé kroky a pfistupy k udrzitelnosti

XXX

Scénar workshopu zaméreného na mapovani udrzitelnosti
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Vyznam udrzitelnosti a udrzitelného rozvoje

Jak jiz bylo zminéno v SCHOPNOST:
pfedchozi kapitole, udrzitelnost
. vytrvat
lze popsat jako schopnost
vytrvat, podporovat a udrzZovat.
Termin puvodné pochazi =z podporovat
ekologie a popisuje schopnost
ekosystému zUstat .
e S udrzovat
rozmanitymi, produktivnimi a
zivymi v pribéhu Casu.
UDRZITELNOST

Nyni se termin udrzitelnost pouziva i ve spojitosti s
lidskym Zivotem na Zemi a jako reakce na ekologické
krize zpusobené vycCerpavanim pfirodnich zdrojd,
emisemi sklenikovych plyntd (GHG) a nadmérnou vyrobou
a spotifebou, které jsou disledkem primyslu, rostouciho
poctu obyvatel a snah o nekoneény ekonomicky rust.

Pozorované zmény, jako jsou snizujici se kvalita
zivotniho prostredi, ztrata celych ekosystému, narust a
Sifeni infekEnich nemoci a zneciSténé ovzdusi nas varuji
a nuti, abychom pfehodnotili svaj vztah k Zivotnimu
prostredi a zamé&fili se na udrzitelnost.
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O udrzitelnosti jste jiz pravdépodobné slySeli*y
mnohokrat, jelikoz se z ni stal pojem oznacujici vSe, co
je Setrné k zivotnimu prostfedi - tato naduzivana
terminologie vS8ak mlzZe byt pouze prazdna fraze.

V kazdodennim zivoté je

udrzitelnost Casto
spojovana s vyrobky - a
spotfebou.

To samo o sobé neni
vubec udrzitelné.

Kazdy vyrobek ma ruzné vedlejsi produkty: vznikly
odpad, offshoring vyroby do zemi globalniho Jihu,
emise sklenikovych plynt, nedostate¢né placené
pracovniky*ce a Spatné pracovni podminky.

Navic ne vzdy, kdyz spolecnost tvrdi, Ze jeji vyrobek je
udrzitelny, tomu tak skute¢né je; Casto se jedna pouze o
taktiku “greenwashingu®, ktera ma u zakaznic*iku
vyvolat dobry pocit z nakupu vyrobku - a pfinést
spole¢nosti zisk. Organizace spojenych narodua tvrdi, ze
tato taktika podkopava skutecné usili v boji proti emisim
a problémum souvisejicim s klimatem. "Prostfednictvim
klamavého marketingu a nepravdivych tvrzeni o
udrzitelnosti uvadi greenwashing spotfebitele, investory
a verfejnost v omyl" (OSN | Climate Action). Na dalsi
strance se ponofime do pfikladu greenwashingu
(znamého také jako zelené pozlatko)...
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PRIPAD AFTONBLADET @)

Spole€cnost H&M kazdy rok prijima miliony kusl
pouzitych odévi od svych zakazniku. P
Reportérstvo listu Aftonbladet se rozhodlo 7;50
pfipevnit na deset kusu obleceni Airtagy a diky

tomu zjistit, nakolik je tato sbirka udrzitelna. @

1. Kazdy kus z deseti vybranych odévu, které byly
vybaveny Airtagem, byl v dobrém stavu, Ccisty, beze
skvrn a poskozeni. | pfesto zadny z nich nezustal ve
Svédsku. V8echny byly pfevezeny kamionem pfes 1000
kilometrd, a to jen na prvni tfidéni do tfi zafizeni v
Némecku.

2. Spole¢nost H&M slibuje, ze veSkeré shromazdéné
oble¢eni bude zpracovano ekologicky S$etrnym a
zodpovédnym zpusobem. | presto tfi ze sledovanych
kus oblecCeni byly odeslany do rozvojovych zemi s
vyznamnymi problémy spojenymi s likvidaci textilniho
odpadu.

3. Jeden z odévlu skon¢il v Beninu, kde se dovazi velké
mnozstvi pouzitého oblegeni. Casto konéi na skladkach
nebo ve spalovnach. Dovozce pfiznal, Zze odév mlze byt
pozdé&ji propasovan do Nigérie, &imz se obchazi tamni
regulace na ochranu pfed pouzitym obledenim.

4. DalSi kus odévu skoncil ve mésté Panipat v Indii. | zde
jsou velké problémy s textilnim odpadem a roz$ifené je také
vyuzivani détské prace v textilnim pramyslu.



KAPITOLA 2
PRIKLAD

v
® Qe

PRIPAD AFTONBLADET

5. Dva kusy oble€eni byly pfevezeny do Rumunska po
celkové trase 3,730 kilometr po silnici a po mofi.

6. Dva z odévlu byly rozmélnény na
vlakna, prfestoze spoleCnost H&M
proklamuje, Zze obleceni, které je stale
pouzitelné, by mélo byt opétovné
noSeno. Jeden 2z téchto kusu, Sedy
svetr, byl témeér nepouzity.

7. Deset kusu obleceni tak dohromady
urazilo témér jeden a pulkrat obvod
Zemé, pficemz bylo vyuZzito dopravnich
prostfedkd  zavislych na fosilnich
palivech jako jsou kamiony a lodé.

8. V Ghané zpuUsobilo obleceni
nevidanou ekologickou katastrofu.
H&M je jednou z péti nejcastéji se
zde objevujicich znacek odévu.

9. Na zakladé celnich udajid mUzeme zjistit, Ze tfi némecti
tfidici partnefi H&M odeslali od 1. ledna 2023 do Ghany
nejméné milion kusu odévu.

Jak dokazuje tento pfiklad, je dulezité, abychom mladé lidi
poucili a povzbudili ke kritickému pFistupu a zamySleni nad
postupy oznacovanymi jako "eko" nebo udrzitelné, zejména
pokud jsou tyto €¢innosti vysoce ziskové.

&
&
7
S
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Souvislost mezi udrzitelnosti a udrzitelnym
rozvojem

Pojem udrzitelnost se ¢asto pouziva nebo se zaménuje s
pojmem udrzitelny rozvoj. Vztah mezi témito dvéma
pojmy nejlépe ilustruje nasledujici citat:

Zakladni princip této koncepce je =zalozen na tfech
pilifich - environmentalnim, ekonomickém a socialnim
(resp. sociokulturnim).

Tyto pilife jsou rovnocenné a
meély by byt ve vzajemné

I symbidze, vzajemné se
podporovat a spole¢né
dosahnout vyvazeného,
harmonického stavu, kdy

zadny z téchto rozméru
nepfevySuje druhy.

Udrzitelny rozvoj se postupné dostal i na uroven
narodnich politik, a to diky ¢innosti mezinarodnich
instituci, jako je Organizace spojenych narodl. Je
obsazen v mnoha strategickych dokumentech a aké&nich
planech.
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V praxi se vSak ukazuje, Ze rovnovahy mezi témito tfemi
pilifi neni dosazeno a socialni rozmér je Ccasto
zanedbavan, nebo zcela opomijen. Tento smér je
podporovan pfevladajicim globalnim ekonomickym
smysSlenim - neoliberalnim kapitalismem a potfebou
neustalého hospodarského ruastu. Z této perspektivy se
pak feSi, nebo spiSe zdanlivé feSi, problémy Zivotniho
prostiedi, prfiCemz je zaroven popirana samotna otazka
socialni spravedInosti.

Kritika udrzitelného rozvoje proto vyzyva k odklonu od
ekonomického pilife, ktery si cely tento koncept
"pfivlastnil", a Kk zaméfeni se na socialni a
environmentalni rozmér. Ekonomika by méla pracovat ve
prospéch téchto cild, nikoli proti nim.

Da se fici, ze udrzitelnost je popularni pojem, a je
treba si uvédomit, ze tento termin mize byt uzitecny,
ale také klamavy a zavadéjici.

Ke zhodnoceni jeho vyznamu je pokazdé nutné kritické

mysSleni.
Prestoze uznavame
pfinos technologii a
inovaci, domnivame se,
Ze udrzitelnost nezavisi
pouze na nich a Ze by
nemély hrat hlavni roli pfi
feSeni klimatické krize.
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Vratme se tedy na zacatek této kapitoly: co to skuteéné
znamena byt udrzitelny?

V naSem pojeti to znamena:

byt zakofenén*a @V komunité a ekosystému,

a budovat silné a soucitné vztahy se
spolupracovat sebou samym®*ou, s ostatnimi lidmi a
se vSemi entitami obyvajicimi svét,

a predstavivost o udrzitelné a
spravedlivé budoucnosti, pricemz
se starame o sebe navzajem a o
tuto planetu.

procvicovat kritické
mysSleni

To muze pomoci zajistit zivot v mezich planety a rozkvét
pfirody a kultury.
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Klicové kroky a pristupy k udrzitelnosti

Pro udrzitelny zivot musime pracovat na mnoha ridznych
urovnich.

Pro zaCatek uvadime nékolik napadu:

' ochrana zivotniho prostiedi
. citlivost viéi ostatnim lidem s bariérami
nerlst

‘ kolektivni akce a péce o sebe

Ochrana zivotniho prostfedi a

feSeni klimatickych krizi jsou

zasadni pro zajisténi

udrzitelného Zivota na Zemi.

Zpusobu  ochrany zZivotniho

prostfedi je mnoho:

. ochrana pfirody a biologické
rozmanitosti,

. sprava stanovist,

. ochrana pfirody nebo opatfeni
v oblasti klimatu.

Bylo by potieba aplikovat vice

nez jeden.
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Realizované aktivity se mohou liSit podle toho, co
Clovéka bavi:

lobbovani na mistni samospravé za lepSi opatfeni
pro pfizplsobeni se klimatu a zmirnéni jeho
dopadu,

zapojeni se do proklimatickych protestu,

seceni a hrabani sena na pastvinach,

vysadba plUvodnich rostlin v okoli,

vzdélavani ostatnich o obnovitelnych zdrojich
energie nebo

OO X XX

pomoc pfi navrhovani managementu pastvy na
mistni louce.

C/I AKE Je dobré myslet na udrzitelnost i pfi
EvVv E R Y drobnych kazdodennich ¢innostech.

DAY

Zde je nékolik tipl:

COUNT
chodte pésky, jezdéte na kole nebo pouzivejte

% veifejnou dopravu, kdykoli je to mozné - tyto
zpusoby dopravy jsou nejméné naro¢né na emise
sklenikovych plyn(,

% odpojte elektroniku, pokud ji nepouzivate,

utésnéte okna a dveie - zabranite tak prlvanu a
% zlepSite energetickou ucinnost,

&% suste pradlo na vzduchu - nepouzivejte suSicku
pradla,
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% zkrafte dobu sprchovani a opravte netésnici
kohoutky - kazda kapka se pocita,

%, snizujte spotfebu, znovu pouzivejte a recyklujte
- nez si koupite néco nového, dvakrat si to
rozmyslete. Potfebujete tuto véc? Nemuzete si ji od
nékoho pUjCit? Nemulzete si ji koupit z druhé ruky?

&’( vyhazujte odpadky do kosu a trid'te je, aby mohly
byt recyklovany a pouzity na nové vyrobky,

snazte se nakupovat mistni a sezénni potraviny a
&/( zamezte plytvani potravinami - pokud se vam
nepodafi zasoby spotfebovat, existuje ve vasSem
mésté potravinovd banka, kam mulzete potraviny
darovat? Vy a vasi pratelé ji mizete zalozit!

% kompostujte zbytky jidla a odpad ze zahrady.

Stejné jako environmentalni filozof David Abram véfime,
Zze pro udrzitelnou budoucnost je také zasadni byt v
kontaktu s pfirodou a budovat vztahy s vice nez lidskym
svétem. Diky tomu se stavame citlivéjSimi k jeho
potfebam a k tomu, co se s nim déje. Toho Ize dosahnout
pravidelnymi prochazkami, sbérem plodin, pobytem v
pfirodé nebo meditaci.

Chcete-li povzbudit mladé ucastnictvo na jejich cesté k
podavani zprav, zacCnéte tim, Ze je nechate pozorovat
prostiedi kolem sebe, délat si poznamky a mapovat
oblasti, kde Zziji, pracuji a hraji si, aby |épe porozuméli
svému vztahu k pfirodé a snaham vlastni komunity o
udrzitelnost.
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Mapovani udrzitelnosti
Scénar workshopu

Napad
Smyslem workshopu je zvySit povédomi
mladych lidi o udrzitelnosti a udrzitelném
rozvoji.

Cile

Ugastnictvo se seznami s metodami a
technikami poznavani své komunity a jeji
udrzitelnosti a vyzkous$i si je v praxi. Budou
se inspirovat existujicimi osvédcenymi
postupy a zaroven zjisti, kde jsou limity,
které se mohou pokusit zlepSit.

Cas

2 dny (v pfipadé potieby je mozné volit mezi
sbérem zdroju informaci, pozorovanim a
rozhovorem, aby se zkratil ¢as).

Pomiicky

Internet, noviny, Casopisy

Analogové: Papir, barevné tuzky, fixy atd.
Digitalni: Digitalni: Mapy Google pro pruzkum
oblasti, poznamky Apple nebo Evernote pro
pozorovani na cestach, Notion pro psani a
planovani nebo Taguette pro organizaci
vyzkumu.
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PocCet osob na workshopu je otevieny. Na aktivitach je
mozné pracovat individualné nebo ve skupinach
maximalné po péti osobach (kazda skupina muze pouzit
jiny zplUsob ziskavani informaci).

U
w 2 Co je udrzitelnost, co je udrzitelny

rozvoj?

Diskutujte s ucCastnictvem o tom, jak tento pojem
chapou. Setkali*y se nékdy s néjakymi pfiklady
udrzitelného chovani nebo udrzitelnych systéma? S
jakymi?

Vyberte si misto nebo komunitu, ktera vas zajima. Mlze
to byt napf. vase $kola, organizace, mésto, vesnice
nebo sousedstvi. Pokuste se pojmenovat hranice, v
jejichz ramci budete zkoumat. Pokuste se odhadnout,
kdo nebo co v8echno je jeho soucasti. PfemysSlejte o
lidech, rostlinach a zviratech, ¢lovékem vytvofeném a
pfirodnim prostfedi.
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Zjistéte si informace o obci nebo oblasti,
ktera vas zajima. Informace muzete hledat
na internetu, v médiich a v knihach. Co se
o ni piSe v raznych dokumentech, v
mistnich a celostatnich médiich, na
internetovych strankach mistnich sdruzeni
a na mistni samospravé? Jsou tam
zminéna néjaka témata souvisejici s
udrzitelnosti? Jak jsou popsana?

Mohou to byt napfiklad informace tykajici se:

XX obnovy pfirodniho prostredi,

&/( Setfeni nebo obnovy zdroju,

X

XXX X

a dalsi...

pée o znevyhodnéné c&leny komunity, jako jsou
osoby se zdravotnim postizenim nebo s nizkymi
pfijmy, déti nebo starSi osoby,

pécCe o zvirata a rostliny,

vyuzivani mistnich zdrojd potravin, energie nebo
materiald,

reakce na zménu klimatu,
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Projdéte se po vybrané lokalité, posadte se a pozorujte,
co se v misté odehrava.

Vhodnym mistem pro pozorovani muze byt lavicka na
rusném misté nebo misto, kde se lidé pfFirozené
setkavaji a komunikuji spolu. Kdykoli uvidite néco
nového nebo zajimavého, poznamenejte si to.

PFi pozorovani si polozte nékteré z nasledujicich
otazek:

% Kdo tu je a kdo tu neni? Proc¢?

Setkavaji se na tomto misté lidské a mimolidské
bytosti? Jak se vzajemné ovliviuji?

Jaké slozky ekosystému pozorujete (plda, voda,
vzduch, rostliny a zivoCichové...)?

&( Co na tomto misté vytvofila pfiroda a co ¢lovék?

Jaké Cinnosti délaji lidé kolem vas? Jak tyto €innosti
ovliviuje  charakter mista (v€etné  zivotniho
prostiedi)?

Jak by misto vypadalo v jiné ¢asti dne, tydne a roku?
VS8imejte si i jinych smysld nez zraku: Co citite

nosem nebo co citite prsty? Co slySite? Jak to
ovliviiuje vase pocity na tomto misté?
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Mulzete vést konverzaci s nahodnymi lidmi, které pfi
pozorovani potkate, nebo si domluvit schizku s
konkrétni osobou. Zamyslete se nad tim, kdo je ve vasi
komunité vlivhou osobou, ktera vam mulze poskytnout
dalezité informace tykajici se jeji udrzitelnosti.

Promyslete si, co prfesné chcete zjistit, a prfedem si
pfipravte nékolik otazek. Délejte si poznamky nebo
nahravky (a nezapomerite se zeptat, zda s tim vas*vase
konverzacéni partner*ka souhlasi).

Zde je nékolik napadl, které vam pomohou pfi
tvorbé otazek:

%/ Jaka je vasSe role v této komunité nebo
lokalité?

%/ Jaky je va$ vztah ke komunité nebo
lokalité?
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X

XXX X XX

Myslite si, ze je vase komunita udrzitelna? V ¢em
ano av ¢em ne?

Jaké jsou podle vas nejvétsi hodnoty této komunity
nebo lokality?

Co je podle vas nejvétsim problémem ve vasi
komunité nebo lokalité?

Kde byste radi*y vidéli*y zménu (zmény)?

Jak si myslite, Ze mohou tyto zmény prospét
zivotnimu prostfedi, zvifatim a lidem?

Jak mohou lidé prfispét k témto zménam, k vétsi
udrzitelnosti?

Znate néjaké projekty, jednotlivce*kyné nebo
kolektivy v ramci vasi lokality, které se snazi prispét
k jeji budouci udrzitelnosti?




WORKSHOP 2

Vytvoreni mapy
Nakreslete, vytisknéte nebo si kupte mapu své
oblasti.

Oznac¢te na mapé specifické prvky nebo mista, ktera
jste identifikovali*y pfi shromazdovani informaci a ktera
jsou spojena s udrzitelnosti vasi lokality. Zaroven
oznacte problémy a pfilezitosti, se kterymi jste se setkali
pfi sbéru dat.

Muze to byt napfiklad:

cenné ekosystémy a

obecné mista, kde rostliny O lokality zranitelnych druhg

a iivoéi’c'hové ZIJVI nvebo se zranitelné osoby a nebo zranit'elnych
citi bezpecné mista, ktera jsou pro ekosystému

né nebezpecna nebo

i jinak problematicka Q

mista, kde se o mista, ktera se
snazi pomahat snazi vyuzivat

zranitelnym mista, kde lze mi§tn|' r}ebo .
&lenam spolupracovat, obnovitelné zdroje
spolecénosti piginy, vyuzit nebo ziskat

pomoc s moznymi

projevy a opatfeni ot
fesenimi

proti zméné klimatu
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Znovu se podivejte na vSechny
informace, které jste
shromazdili*y a na mapu, kterou
jste vytvofili*y.

Polozte si nasledujici otazky:

XXX oOX XX XX

Jaké to bylo ziskat vSechny tyto informace, co jste
zazili*y?

Nakolik si myslite, Ze je vaSe komunita nebo oblast
udrzitelna?

Narazili*y jste na zajimavé pfibéhy nebo lidi, ktefi se
snazi posilit udrzitelnost?

Jaké jsou nejvétSi problémy vasi komunity nebo
oblasti a jak by méla posilit svou udrzitelnost?

Co by se dalo udélat pro zlepSeni, aby z né&j méli
prospéch lidé, zvifata i zivotni prostfedi?
Zménilo se néjak mé chapani udrzitelnosti?

Jaké nejzajimavéjsi informace si odnasim?

Jaky pfib&h chci pfedat ostatnim lidem?
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Najdéte vice zdroja, které vas inspiruji k
udrzitelnosti.

Been there Together — klimaticka verze

© Karetni hra podporujici pobyt ve mésté a
diskusi s ostatnimi o zméné klimatu, adaptaci
a dalSich tématech.

BEEN THERE TOGETHER. (n.d.).

Hra, ktera vam pomlze
prozkoumavat vase prostiedi skrze
hru. Retrieved 10.08.2023

http://www.beentheretogether.cards/

k dispozici zdarma
jako aplikace

Together for the climate: A practical guide for
collective actions (webova stranka + prirucka)

Together for the Climate - A N
practical guide for collective
actions. Acttogether.eu.
NESEHNUTI Brno, Green
Foundation, nadacia & Jane
Goodall Institute - Austria. (2023).
Retrieved 10.08.2023

Together for the Climate: A
Practical Guide for Collective
Actions [E-book]. NESEHNUTI
Brno. Retrieved 10.08.2023



https://acttogether.eu/
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KAPITOLA 3
Predavani environmentalnich

pFibéhu prostrednictvim
novych médii
Praktické tipy pro “zelené reportérstvo”

V této kapitole najdete:

% Ekologie a zurnalistika: moderni principy vypravéni pfibéhu

Vypravéni pfibéhu: zajimavé piibéhy se stavaji tém, ktefi*é
védi, jak je vypravét

% Multimedialni obsah v moderni komunikaci
%/ Environmentalni reportaz - zaklad kazdého pfibéhu

Vypravéni pfibéhd ve prospéch Zivotniho prostfedi. Zaklady
Zurnalistiky
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Ekologie a zurnalistika: moderni principy
vypravéni pribéha

V €em spociva vypravéni ekologickych pribéha?

Pokud se podivame do slovnikl, v naprosté véts§iné z nich
nalezneme nasledujici definice pojmu “ekologie”
. objekty a podminky okolo nas;
. prostfedi, které nas obklopuje;
. védni obor, ktery zkoumda vztahy mezi organismy
navzajem a jejich prostfedim.

Odpovéd na otazku:

“Jak psat o ekologii v novych médiich?”

se tak zda byt zfejma - jelikoz je kazdy pFibéh
ze své podstaty ekologicky, mél by byt psan
podobné jako jakykoli jiny pfib&h.

V obecné roviné to znamena, ze pfibéh musi byt
vypravén v souladu se vSemi pfislusnymi novinarskymi

standardy:
pohotovy nestranny presny
“neublizovat, ale hajit s ohledem na
verejny zajem.” soukromi

zodpovédny
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Vice se o téchto zasadach lze docist v
klasickych pokynech pro zpravodajské
redakce, které poskytuji napfiklad BBC,
REUTERS nebo jiné profesionalni medialni
organizace.

Nékdo se muze ptat:

“Pokud existuji profesionalni média, ktera jsou
zodpovédna za vypravéni o vSem véetné ekologie,
pro¢ do toho musime zasahovat my a jak mizeme

vyjadrit svaj nazor?”

Jelikoz se jedna o slozitou otazku, navrhujeme alespon
dvé odpovédi:

Nékdy se zda, ze respektovana tradicni
média, vcCetné televize, radia, tiSténych
meédii a jejich webovych stranek,
nepokryvaji celou skalu problému, které
se tykaji publika.

Skuteé¢né publikum jiz neni stejnym
typem publika, kterym byvalo pfed dvaceti
Ci tficeti lety — nyni jsou to spiSe “lidé dfive
znami jako publikum” (Jay Rosen, David
Gillmor), ktefi Siroce a konstantné vyuzivaji
nova média a maji zjevny a viditelny vliv na
informacni proud po celém svété.


https://www.bbc.com/editorialguidelines/guidelines
https://www.trust.org/contentAsset/raw-data/331ec29e-cf0d-4de9-aeff-4050fc22a884/file
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Pojem “nova media” se pfitom netykda pouze
akademické prostfedi a studia rozvoje moderni
zurnalistky — je to skute¢na vyzva doby a néco, co se
musime ucit, v em se musime rozvijet a co musime stale
dohanét, protoze se neustale méni a znovu se stava
novym a novym.

(@ Facebook, Instagram, Twitter (tj. X),
Classmates, SoundCloud, YouTube a
7;59 mnoho dalSich platforem poskytlo

béznym lidem dalS§i moznosti, jak se

vyjadifovat a vysilat své pfibéhy a
7 obavy lidem rozptylenym po celém
svété. PFirozené, urcity pocet téchto
pfibéhd se vénuje ekologickym

>

Abychom pfitahli pozornost lidi k uritému tématu,
kazdy pribéh musi byt:

zajimavy

poutavy W
®

emotivni

Za téchto podminek bude podnécovat lidi, aby travili ¢as
¢tenim, poslechem nebo sledovanim.
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Typicky pfibéh o ekologii v novych médiich tedy
znamena:

Samozfejmé&, v tomto bodé se objevuje nékolik
odvozenych otazek souvisejicich s konstrukci pfibéhu
(nebo jeho rekonstrukci).

Autor*ka kazdého pfib&hu musi:
. mit smysl pro novinky,
. ¢asto ovérovat fakta,
. védét, co je prakticky rozhovor,
. pracovat s lidmi, dokumenty, databazemi a
oficialnimi zdroji,
. rozumét specifikiim, nuancim a dasledkim.

3T F

Bez ohledu na to, jaky typ pfib&€hu autor*ka vypravi (zda
jde o pfibéh vybizejici, informativni, vysvétlujici nebo
sjednocujici), mél*a by pfed jeho vypravénim projit
nékolika fazemi:
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O vybér pfibéhu

pfedbézny vyzkum tématu

rozpracovani planu pfibé&hu
cesta na misto, k lidem

sbér dat na misté

Uprava pro publikaci

O zvefejnéni pribshu

online propagace

Prvni faze — VYBER PRIBEHU - je pravdé&podobné
nejnarocnéjsi, jelikoz zahrnuje hlubSi analyzu, jejiz
nedilnymi souc¢astmi jsou:

i

charakteristika
rizik mozné
reakce

definovani
problému

VAR —

Q(W’L:), _%
$/)/)e —

porozuméni posouzeni

. kontext
dopadu vyznamu
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V této i dalSich fazich se autorstvo nebo vypravécstvo
neustale zabyva urcitym pocCtem uvah tykajicich se:

adresati*ek — publikum, které tento pfibéh
zajima a jak udrzet jeho pozornost

konkrétni zaméreni jako nejlepsi
uhel pro prezentaci pribéhu

aktualni téma pfibéhu
— o0 ¢em to celé je

nejlep$i moznosti pfedani pfib&éhu — O
optimalni format pfrijatelny pro publikum /

celistvost pfibéhu — je pfibéh pevny
navzdory rlznym nastrojim k jeho vypraveéni?

Foto ilustrace, slideshow, audio podcasty, audio
ilustrace, audio slideshow, video pfibéhy, video ilustrace,
interaktivni video pfibéhy a infografiky (statické nebo
dynamické) mohou slouzit jako ingredience uspéchu pro
jakykoli druh “zeleného” pfibéhu v modernich médiich.
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Proto, s ohledem na cely tento arsenal, budou mit
environmentalni pfibéhy u publika vétsi Sanci na uspéch,
pokud budou prezentovany dle zasad multimedialni
komunikace, ve stylu skuteéné reportaze, s pfihlédnutim
k vlastnostem modernich online textl, pfizplsobené
rGznym platformam a vyuzivat sou€asnych moznosti
vefejné zurnalistiky - zejména novych médii.

Pro¢ vytvarime vétSinu pribéha online

VétSina zakladnich prvkl, které mizeme vyuzit, je totiz
vytvofena a dostupna online. NemlUzeme také ignorovat
skute€nost, ze moderni mladez je neustale online -
konzumuje zpravy a dalSi informace z rGznych zdroj(,
které pro nas vSechny vytvareji dalSi digitalni prostredi.
Abychom tedy byli*y v ekologickém zpravodajstvi
dostate¢ni*é, musime nasSe pfibéhy délat multimedialni a
multiplatformni a vyuzivat vSechny “nové a nejnovéjsi”
prostiedky, které se neustale vyvijeji.
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Vypravéni pribéht: zajimavé pribéhy se
stavaji tém, kteri*é védi, jak je vypravét

Co ¢ini pfibéh zajimavym a pfitazlivym

V multimedialnim pfib&hu je hlavni to, co délate a jak to
délate, pficemz sdélujete urcity vnitfni vyznam jako
konotativni cast.

Ze slovnikG a encyklopedii vime, ze termin “vypravéc”
byl poprvé pouzit na pocatku 18. stoleti. A jednim z jeho
synonym bylo tehdy slovo “Ihar”.

Nasim cilem je zajistit, aby v naSem “zeleném
zpravodajstvi nebylo slovo "lhar" pouzivano jako
synonymum terminu “Zejména pokud je v ném pfedpona
“eko”, protoze predpokladame, Zze kazdy pfibéh s
ekologickou tématikou, ktery vytvarime, ma slouzit
dobré véci. Proto véfime, ze vypravéC hraje kliCovou
roli v pfedavani slozitosti téchto pfibéhu.

At uz vypravite pohadku pfed spanim svému ditéti, nebo
si povidate s prateli u kavy - vSechno jsou to pfibéhy. A
musi byt co nejpravdivéjsi, vzhledem ke skuteCnym
cilim vypravédstva. V pfipadé pohadky na dobrou noc
je cilem, aby posluchacéstvo usnulo a mélo hezké sny.

Ale...
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V pfipadé zelené reportaze je cil jiny:

identifikovat vysvétlit jeji
problém dulezitost
inspirovat najit Feseni

publikum, aby...

Skutecna akce musi zacit az potom, co si divactvo pfibéh
pfecCte. “Zelené” reportérstvo by mélo predpokladat a
zasadit se o to, ze pfibéh vyvola néjaké disledky -
pfiméje divactvo jednat ve prospéch néjakych zmén
vedoucich k FeSeni vyobrazeného problému.

Proto musi byt kazdy “zeleny pfibéh” nebo reportaz o
zivotnim prostfedi vedena profesionalné a musi spliovat
prislusné standardy. Pokud prfedkladate néjaky pfibéh
vefejnosti a usilujete o vhodnou reakci, pfipravte se na
to, Ze posouzeni pfibéhu timto publikem muize vést k
uréitému odsouzeni, pokud zanedbate nékteré zakladni
standardy.

Kromé& vySe uvedenych medialnich standardd existuje
jedno velmi dulezité pravidlo, na které ob¢as zapominaji i
profesionalni novinafi*ky, a to v rozporu se svymi
redakénimi pokyny. Toto pravidlo fika, Ze kazdy pfibéh
musi byt zajimavy a poutavy a musi publiku pFinést
néco nového — at uz jde o informace, nebo o emoce.
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Tento citat pochazi od Henryho Jamese, velkého
americko-britského spisovatele, a byl slavné pfecitovan
americkou osobnosti vefejnopravniho rozhlasu a
producentem Irem Glassem.

Na jednu stranu to znamena, Ze spravna cesta, styl nebo
zpusob vypravéni pfibéhu ¢ini tento pfibéh skvélym,
protoze pfitahuje pozornost a zGstava po néjakou dobu v
paméti lidi. Na druhou stranu to také mdze znamenat, ze
jeden vypravéc je schopen proménit jakykoli bézny pfibéh
ve skvély, pokud k tomu pouzije vhodné techniky a
nastroje.

Treti mozna interpretace tohoto
citatu nas muze  vést k
prfedpokladu, Ze kazdy dobry
pfibéh muze byt zkazen Spatnym
vykonem vypravélstva - tudiz
pfestane byt dobrym pfibéhem.

Divactvo muze pfibéh povazovat za nudny nebo
irelevantni z divodu toho, Ze jej mlze vidét jako pfrilis
vzdaleny od jejich skute€nych zazitku a starosti. Aby bylo
divactvo pfipraveno na uspésSné vnimani a prozivani
“zeleného pfibéhu”, je dullezité vzit v uvahu kouzlo
pohadek na dobrou noc.
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ProtoZe, zopakujme si to jesté jednou, kvalitni narace ma
mnoho spole¢ného s vypravénim pfibéhl détem - jako
néjaka interaktivni hra. Vypravééstvo navrhuje svému
polucha¢stvu, aby tuto hru hralo pomoci své
predstavivosti a aktivovali tak Sirokou Skalu emoci. Nékdy
je tfeba pfib&h obohatit také o nékteré divadelni triky, aby
se umocnhil jeho vliv na publikum. VypravécCstvo zde vSak
musi byt velmi opatrné, aby ze skutedného pfibéhu
neudélalo fikci ¢i faleSnou zpravu.

“Jasnost” zeleného pfibéhu musi byt podpofena vhodnymi
prvky tak, aby pusobila na pfedstavivost publika. Témito
prvky jsou:

malebné obrazky
zajimavi hrdinky*ové
smysluplné problémy

Jakékoli vypravéni mladého zeleného reportérstva musi
byt fadné sepsano a promyslené zrezirovano od samého
zacatku az do konce. Takto vedete <Ctenarstvo Ci
posluchaéstvo celym pfibéhem - od zajimavé a silné
otazky az po zrod napadu zadit na tuto otazku hledat
néjakou odpovéd.

Takto profesionalni pfistup ve vypravéni pfibéhd mozna
nenalezneme na malbach na sténach jeskyni starych
tisice let, ale doba se zménila a vyvoj technologii, védy a
pochopeni fungovani lidské mysli nam od téch davnych
dob dava obrovské moznosti.
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Ze stén jeskyné putovaly pfibéhy do knih, novin,
rozhlasu, televize a nakonec obsadily internet jako
globalni informacni prostor.

Z historickych spisovateli*ek se stava moderni
vypravélstvo v rlznych oblastech: vzdélani, zabava,
véda, obchod a mnoho dalSich. Skute¢né dobré
vypravécstvo se stalo ikonami prezentaci a prezentace
mySlenek. Jejich citaty koluji po socialnich sitich a lidé
obdivuji jejich komunikacni dovednosti a schopnost
zaujmout pozornost publika.

Pro¢ zelené reportérstvo nepouziva podobné
nastroje vypravéni pfibéhd jako soucasni*é
influencefi*rky, kdyz se zabyvaji nékterymi z
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Zeptejme se sami*y sebe jako konzumenti*ek informaci,
jaké prfibéhy nas zajimaji nejvice?

Zhruba pfed deseti lety se v USA objevil termin
”Informacni darwinismus*®, zde je jeho stru¢na podstata:

“PFi dvou formach informaci pfrevladne nova
informace nad replikovanou.

PFfi dvou formach informaci budou jednoduché
informace pfevazovat nad slozitymi.

Pfi dvou formach informaci vizualné atraktivni
informace pfevazi nad neutralnimi.

Pfi dvou formach informaci pfevladne humorna
informace (ktera zaroven implikuje novost) nad

banalni.”
Informacdni
darwinismus od Davida
Jeonga,

Takze neotfielé, jednoduché, vizualné pfitazlivé a vtipné?
Rozhodné ne kazdy ekologicky zaméreny pfibéh je
schopen tato kritéria splnit. Nékteré problémy totiZ mohou
vypadat jako dobfe znamé a ne nové. Nékteré jsou pfilis
komplikované na to, aby znély jednodus$e. Jiné mohou byt
nepfili§ vizualné pfitazlivé, a co hudf, vyvolavat opacné
pocity a emoce, pokud jde o zobrazeni environmentalnich
problému.
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V pfipadé humoru je situace mozna jina, protoze
vypravél&stvo mlze pouzit ironii nebo sarkasmus namisto
béznych nebo typickych pokust udélat pfibéh vtipnym.
Ale kdo fekl, ze zelené zpravodajstvi je snadny ukol?

Jak jiz bylo zdlraznéno, hlavnim cilem interakce meazi
vypravécem a jeho publikem je:

upoutat pozornost lidi

udrzet ji po urcitou
dobu (dost dlouho,
aby...)

vyvolat reakce nebo
rozhodnuti jednat a...

spolupracovat pri
reseni problému
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Lidé obvykle preferuji pfibéhy, které spojuji rizné zanry a
obsahy, Casto odliSné od tradi¢ni zurnalistiky. Je tedy
dulezité kombinovat klasické principy médii s novymi
zpusoby vypravéni, aby bylo vysledné vypravéni
smysluplné a pfitom pfitazlivé pro publikum.

Jelikoz zde hovofime o digitalnim vypravéni - to je
zalozeno na pocitacovych a online nastrojich, které
“zelenému” reportérstvu poskytuji co nejSirsi Skalu
prostfedkl pro vyjadfeni pfibéhu. Nejedna se vSak pouze
o dekorace, které muzeme vytvofit na pocitaci, nebo o
vyuziti nejnovéjSich online sluzeb, aby byla nase vizualni
Cast pestra a atraktivni.

Skuteénou moc ma autorstvo, reportérstvo -
vypravécstvo.
Ti nebo ty hraji klicovou roli v kazdém pribéhu -
zeleném ¢i jinak barevném.

ZpUsob, jakym vypravéc*ka rozviji obsah pfed publikem,
jeho nebo jeji styl, ton hlasu (pokud se jedna o audio
nebo video format), vzhled - vSe by mélo byt ur€eno
zejména charakteristikou pfibéhu a mélo by byt zajisténo,
2e nedochazi k disonanci mezi skuteénym obsahem,
mySlenkou a provedenim.

Existuji samozfejmé& Zanry, kde disonance naopak
zdUraznuje nékteré rysy samotného pfibéhu, ale toto neni
pfipad, kdy tyto zanry takfikajic pfevladaiji.
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Zasadni jsou v tomto pfipadé kliCové otazky, jadro,
emoce, takovy naboj, ktery ve svém pfibéhu nafouknete.
Autor*ka musi vysveétlit, pro¢ je tento pfibéh pro publikum
zajimavy.

Na internetu lze najit tzv.

335 1 Identifier "Periodickou tabulku vypraveéni",
e | A ktera obsahuje mnoho moznych
Popularity in kilowicks . . . L I
s ik prvku, z nichz se sklada pfibéh.

James Harris,
Periodicka tabulka vypraveéni
https://jamesharris.design/periodic/

Abychom pochopili*y, jak UspésSny mlze byt kazdy pfibéh
u divakl, muzeme odkazat na takovy produkt moderni
masové kultury, jakym je kinematografie.

Zde se hodnoceni odbornic a odbornikd a publika odrazi
u kazdého pfibéhu v recenzich a hodnoceni, napfiklad na
celosvétové uznavaném I[IMDB. Né&které filmy mohou
ziskat nizs$i uznani divakd z toho duvodu, Ze byla
poruSena pravidla kompozice pfibéhu. Pfibéh muze byt
povazovan za pfili§ dlouhy, pfili§ pfedvidatelny, a tudiz
nudny ke sledovani az do samého konce.

Pokud tedy chceme, aby naSe publikum bylo “Stastné” ve
smyslu uspokojeni jeho informacnich potfeb a zaroven
uspésné sdilet nas ekologicky “zeleny pfibéh”, je tfeba
dodrzovat nékolik pravidel ktera mohou vypadat
jednodusSe a zaroven kontroverzné.
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dbejte na to, abyste lidem Setrili*y €as;

nepreplnujte své vypravéni detaily;

nechte svij pribéh byt dynamicky — i kdyz se
navenek nic nedéje, vzdy je moznost, aby se scénar
vyvijel vnitfné.;

dejte si pozor na naduzivani stfiht podléhajicich
klipovému schématu, abyste predstavili*y novy
obraz, novy detail;

dbejte na to, abyste se soustredili*y na hlavni
déjovou linii k zachovani pevného a smysluplného
narativu.

Tato pravidla jsou podpofena silou multimédii.
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Multimedialni obsah v
moderni komunikaci

Jak multimedialni nastroje obohacuji kazdé
vypravéni pifibéht, zejména to ekologické

Co jsou to multimédia a multimedialni komunikace?
Obecné fe€eno, “multi” znamena mnohost, rozmanitost
nebo Siroky vybér néceho. A “media” oznacuje néco
zprostfedkovatelského, to, co je uprostfed mezi né&im.

Komunikace je obousmérna. Nejedna se o
jednosmérny informacni proces mezi tradi¢nimi médii a
jejich publikem, jak tomu byvalo za “starych dobrych
Casu”.

Média se dfive nazyvala
"masova média," tj.
informovala jako

jednosmérny proces, vysilany
od jistého zdroje (zprav)
| | | prostfednictvim novin,

televize a rozhlasu k
pfijemcum a respondentim.
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Multimedialni komunikace probiha prostfednictvim
mnoha nastroju pfenosu informaci: textem a grafikou,
zvukem, videem a animaci — vSemi témito kanaly,
které by mély vést k uspésSnému komunika¢nimu aktu.
A ve své podstaté je dnes témér zcela digitalni.

Mnozstvi prostfedkt a forem nam pomaha sdélit nas
nazor. Samozfejmé je velmi dulezité pocitacové
zazemi. Neustale se vyviji a my se s nim musime
alespon snazit drzet krok.

Prostfedi a formaty samotné ovliviiuji uzivatele a
nasledné je méni, takZze si nékdy myslime, Zze jsme
vlastniky téchto technologii, ale pokud situaci peclivé
analyzujeme, v urcCitém okamziku se ukaze, zZze jsme to
my, kdo je technologiemi alespon ¢aste¢né podmanén.

Ale nevadi, to je pfrili§ filozofické téma, nez abychom
se jim zde zabyvali, kdyz se musime soustfedit na

vvvvvv

SlySeli*y jste jiz nékdy vyraz:
“to chunk a story”

Znamena to rozdélit pfibéh na jednotlivé ¢asti, aniz by
doslo k pferuSeni déje a rozpadu celého dila.

Multimédia totiz umoznuji autorovi obsahu rozhodnout,
jakym zplsobem bude prezentovat jednotlivé prvky
pribéhu;



KAPITOLA 3

Jedna c¢ast mulze byt prezentovana
formou videa a druha formou
statického obrazku, audia, prostého
) textu, animace nebo jinak.
‘»f&?@ Dynamika vyvoje multimedialni

komunikace v historii je patrna na
pfikladu pfenosnych hudebnich nosicu:

vinylova audio CD minidisc hudba
deska kazeta online

T~

Historie pfenosu videoobsahu je vcelku podobna - od
VHS, DVD, BlueRay (analog) po Netflix, Disney Plus,
Hulu, Apple TV a dalsi streamovaci platformy
(online/digitalni).

ProC je pouzivani multimédii v zeleném zpravodajstvi
tak dulezité? Pravdépodobné proto, Ze se opira o
jedine¢nost samotnych jednotlivell, ktefi pracuji v
prostiedi, jez je spojeno s médii i “nemédii”.

Ackoli je tézké fict, Ze existuje nemedialni prostredi,
kdyz komunikace probiha neustale kolem nas, existuji
samozfejmé& plvodni zpusoby mediace: mluvené a
psané slovo, pismena a symboly, obrazy, zvuky, gesta a
dalSi druhy fyzické komunikace.



KAPITOLA 3

Jako vypravécéi si  musime
uvédomit, Zze kazdy cElovék je
jiny, zejména pokud jde o
vnimani informaci. | kdyz je
vSem adresovano stejné slovo,
mize ho kazdy vnimat jinak.

Je to specificnost prace naseho mozku, fyziologie a
chemie naseho vnitfniho svéta.

Zasadni vyzvou v této situaci tedy je aktivovat tu ¢i onu
Cast lidského mozku tak, aby byl obraz, ktery vidi autor
textu, pfenasen co nejpresnéji a byl témeér totozny nebo
se alespon podobal obrazu, ktery ma byt publikem
prijat.

Existuji zde pojmy konotace — vlozeny obsah neboli
obsah s vyznamovymi nuancemi a vyznamovymi odstiny
a denotace — prijaty obsah, nebo, jinymi slovy, jeho
explicitni nebo pfimy vyznam.

Tato proména sdéleni v disledku pfenosu informaci by
neméla byt natolik viditelna a drasticka, ze by doSlo k
vyraznému zkresleni, pokud v8ak neni zamysSleno jinak,
prostifednictvim interpretace a adaptace, hovofime-li

o riznych zplUsobech vyjadrieni téhoz textu.
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Mizeme to vidét na pfikladu, jak tisténé texty slouzi
jako scénare pro filmy nebo podklady pro pocitacové
hry a dalsi. To v8e patfi do komeréniho prostfedi
multimédii.

Multimedialni komunikace, stejné jako zurnalistika, je
pfitomna ve v8ech oblastech a ekologie v tomto pfipadé
neni vyjimkou. Zde se vS8ak cela pointa nachazi uvnitf
prostfedkl ¢i nastroju, které mize zelené reportérstvo
pouzit k vypravéni pfibéhld. Mizeme byt profesionaly v
zurnalistice, ekologii, PR, politice a tak dale, pokud
umime odpovidajicim zpUsobem komunikovat
prostfednictvim tvorby textl, obrazkla, spravné je
prezentovat publiku a dat publiku prostor je stravit a
nasledné aktivné jednat z vlastni vule.
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Environmentalni reportaz - zaklad kazdého
pribéhu

Rysy ekologické reportaze

Styl kazdého pfibéhu je prevazné reportazni. V
nékterych zemich, napfiklad na Ukrajing, se vSak na
reportérskou praci nékdy pohlizi s ur€itym despektem. |
v redakcich mulzete slySet: ,Ach, reportér je jen ta

nejniz8i pozice v Zurnalistice." Ve skuteCnosti byt
reportérem znamena umeét vypravét dobré pfibéhy.

Klasicka reportaz, schopnost ji pfipravit a prfesné
prezentovat je pravdépodobné zakladem jakéhokoli typu
zurnalistiky - profesionalni i amatérské, a zeleného
zpravodajstvi obzvlast.

Podstatou samotné reportaze je samoziejmé:

pohotovost Zivost detailnost

Usp&snym vysledkem kazdé reportaze by mél pocit
kazdé*ho divacky nebo divaka, Zze je pfimo na misté:
vidi, slySi a proziva zpravy, je v epicentru déni.

Na jednu stranu jde o obsah, ktery komplexné zaujme
smysly na minutu €i dvé a Clovék se do néj zcela
ponofi.
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Na stranu druhou je to specificka technika reportaze -
zpusob, jakym svuj pfibéh pfedkladate publiku, aby se
stal jehol/jejim vlastnim pfibéhem, jeho/jeji osobni
zkuSenosti. Pokud se vam podari napsat
environmentalni pfibéh na této urovni, aby dokazal
zaujmout alespon nékolik lidi z cilové skupiny, pak jste
uspéli*y.

Reportaz je obvykle chronologicka, ale mize mit i
opac¢nou posloupnost — napfiklad kdyz zacénete svuj
pfibéh zobrazovanim vysledkd néjaké environmentalni
tragédie a az poté vypravite o cesté, ktera dovedla
néjakou komunitu ¢i zemi k takovému dasledku. V
takovém sledu je poutavéjsi vybudovat pfibéh tak, ze
publikum situujete na konec pfib&hu a poté jej rozvijite.
Tento zplsob mizeme vidét v mnoha filmech.

Samozfejmé, Ze se to mUze zdat jednodussi s néjakym
typem vizualniho obsahu - pokud jde o rozhlas nebo
tisk, mame prfece jenom co do Cinéni spiSe se slovy.
Néktera slova jsou tisténa, jina jen vyslovena, ale i ta
by méla byt natolik poutava, aby v myslich ¢tenafstva a
poslucha¢stva vyvolavala konkrétni obrazy, protoze
lidské védomi je zejména obrazné.

Pro nékteré lidi je snazSi ucit se basné ze Skoly tak, ze
si pfedstavi, o ¢em je a pfemysli v téchto obrazech.
Stejné je to s texty, které slySime v rozhlase - jako
posluchacstvo se nas musi dotknout hlas a slova, ktera
si nasledné v hlavé pfetvofime do fad obrazl. Teprve
potom se bude jednat o Uspé&sny komunikacni akt.
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-

musi byt na prvnim misté jako kliCcové zasady - zejména
pokud mluvime o ekologii a “zeleném” zpravodajstvi.

Samozfejmé emoce jsou emoce

a mohou se publika nalezité dotknout, ale zaroven musi
byt zaloZzeny na néem pevném a smysluplném, takze...

Meély by byt pfitomné

- 4

... které by mély tvofit “pater” pribéhu.

Na samém pocatku by si vypravé€stvo mélo polozit
nékolik uzite€nych otazek:

Pro¢ musim tuto zpravu adresovat pravé ted
a pravé tomuto konkrétnimu publiku?

Jak mohu vysvétlit jeho dulezitost, aniz bych
plytval*a ¢asem divactva, ktery mohou vénovat

2 ¢teni mého textu, sledovani nebo poslechu mého
pfibéhu?

Pro€ je to pro né dulezitée?
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K reportazi se samozifejmé& mohou vazat i dalSi Zzanry
vypravéni a profesionalni Zurnalistiky - ¢lanek, esej,
rozhovor nebo dokonce komentaf. Reportérstvo by si
vSak mélo vzdy polozit otazku:

Co nového se snazim lidem fict, co
jesté nikdo prede mnou nerekl?

A tato zasada plati pro jakékoli prostfedi, nejenom kdyz
piSeme o ekologii. Vypravééstvo a novinafstvo se musi
ptat samo sebe: “Co je to za zpravu? Co je v ni
nového?”

“Zelené” reportérstvo musi znat vyznam pojmu

novost

Pokud neexistuje, pak musite psat néco jen pro Cistou
estetiku. Jinymi slovy to znamena, Ze vaSe prace téméeér
postrada smysl - ledaze byste se teprve zaucovali*y a
pokouSeli*y se o nalezeni svého autorského stylu. Tyto
zpravodajské pozadavky funguji jako jakysi stavebni
kamen kazdého pfibéhu.
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Samoziejmé efektivnost kterou v kontextu

naseho tématu, kdy hovofime e ekologii, lze pfirovnat k
aktualnosti.

Pokud byl konkrétni “zeleny” pfib&éh prezentovan
pozdé&ji, napfiklad dva tydny poté, co byl relevantni, kdy
bylo mozné situaci zménit a historie se mohla ubirat
jinym smérem, muze to byt vhnimano jako zanedbani.

JIZ zde byla zminéna dynamika urcity

rytmus, zména plant a déje, které jsou pro moderni
vypraveéni velmi dulezité. Pokud se jedna o vizualni
pfibéh, musi se néco dit jak na platné, tak v myslich
publika. | zde hraje kliCovou roli novost informace - v
pfiblizeni nebo oddaleni nékterych detaill, z jiného
uhlu, pfipadné se mizeme také nad problém povznést
pomoci dronu nebo néjakého jiného vizualizacni
nastroje a uvazovat o ném z neobvyklé pozice.

Tato dynamika je velmi dualezita. Dava nam nadéji na
divackou empatii, soucit a pocit zapojeni do toho, co se
v pfibéhu odehrava, do toho, co jako “zelené”
reportérstvo lidem vypravime - tou ¢i onou formou.
Samozfejmé& pokud se jedna o néjakou statickou
udalost, kde se nic nedé&je, nic se neposouva, zde je
tfeba vymyslet jiné prostfedky. Prevypravét, hledat lidi,
ktefi mohou pfidat néco emotivniho, hledat zménu ve
statickych planech, a i v tomto pfipadé ménit dynamiku
svého materialu.
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vvvvvvv

nejdulezitéjsSiho, nejcennéjSiho. Odpovéd na stejné
otazky:

Co je v ni nového?

Co si lidé nejvice zapamatuji?

Ktery obraz pouzit na zac¢atku?
Ktera slova, véty nebo teze?

Odpovédi na tyto otazky jsou ve skutec¢nosti urCovany
publikem a samotnym pfibéhem. Mé&li bychom byt
schopni*y je vidét, pochopit a zvyraznit.

K tomu je tfeba znat publikum a pfibéh. Je tato zprava
skute€né uréena tomuto publiku? Je tato skupina
skute¢né cilovou pro tuto zpravu? Je to konstantni
most, ktery musime stavét a po kterém musime chodit -
neustale kontrolovat, zda jsme na spravné cesté.

Jak dosahnout dynamiky?

alternace ) montaz
scéna
pozadi rychlost ifeci
lan zména
prany diskurzu

perspektiva
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AvSak i pomoci vS§ech zminénych nastroji mulzete této
zpravé dodat i rysy nepfiliS plynulého a monoténniho
pfibéhu, ktery vas uspi. Zalezi tedy jen na vas, co
pfinesete posluchadim na zacatku pfibéhu, co bude
uprostfed a co si ponechate na zavér.

Jak je to s presnosti ?

“Bohuzel” narozdil od faleSnych zprav
propagandistickych médii (napfiklad v Rusku nebo v
Severni Koreji) jsme my, pravdomluvné “zelené”
reportérstvo, omezeni realitou. Pokud lidé nejsou
omezeni realitou, mohou si vymyslet cokoli. Pravdivé
vypravéni znamena pfedevsim reflexi reality.

Pokud si to pfedstavime jako zrcadlo, mélo by byt
minimalné zakfivené. Samozfejmé i zde je mozné jisté
zkresleni, a to i Cisté teoreticky - protoze lidé jsou
pouze lidi.

Vizualné atraktivni obsah reportaze je ztélesnénim
zasady

Pokud muzete tuto zasadu uplatnit ve své reportazi,
udélejte to.

Timto zpUsobem mulGzeme hovofit nejenom o faktech,
ale také provadét analyzu - vzhledem k tomu, ze v
kazdé reportazi je kliCova role autora.
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Reportérstvo ve svém pribéhu tradicné odpovida na
otazky:

a to je vSe.

Toto v podstaté zni jako mala reportaz, ale ne jako
skutecna reportérska prace. Samozfejmé mulzete pouzit
spoustu popisnych slov a fict, jak se vdechno udalo, ale
pokud zahrnete néjakou analyzu a snahu odpovédét na
otazky:

muzete vykreslit paralely a vytvofit jakousi vizi s
pfedpovédi. To je jesté narocnéjSim ukolem, ktery
vyzaduje analytické dovednosti, jelikoZz musite jit
hloubé&ji a Sifeji a prezentovat to nejlepSi z toho vSeho.
Kazdy “zeleny” pfibéh vSak stoji za to.

Dobra reportaz je zalozena na faktech a zaroven nutné
nepopira emoce. Ty jsou nezbytné, ale samoziejmé v
uritych ramcich a mezich.
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Méli*y byste citit jakysi “strop” pfiméfenosti, kdyz se
snazite naplnit svlj pfibéh emocemi, aby nedosSlo k
jejich  pfehravani. Je dulezité pouzivat takové
emocionalni prostfedky, které odpovidaji vnimani
vaseho publika a spoléhat se na jeho oCekavani.

Jazykové mohou byt jakékoli, ale urcCuje je
prostiedky soucasnost.

V8e zavisi na formatu, ve kterém mluvite, a na
prostifedcich, které pouzivate. Mohou se objevit ostra
slova, ktera dodaji samotnému pfibéhu Smrnc. Tato
emocionalni slozka ovliviiuje pfesvédceni publika, ze to,
co vypravite, je tak pravdivé, jak upfimné to sami
prozivate.

Jste “prukopniky*icemi” a pruvodci*kynémi pro vaSe
publikum. Jste pfipraveni*y to vS8e zprostfedkovat jako
jakysi dron, ktery byl vypusStén do vesmiru a pfistal na
Marsu. Je to Uzasné, kdyz se kamera otaci a vy vidite
panorama néjaké vzdalené planety.

Totéz plati pro vSechny ostatni formy vypravéni. Je
taktéz skvélé, kdyz se stavate druhem prikopnika*ice v
oblasti, kde jiZz dfive bylo vS§e popsano, odvypravéno a
vysvétleno a vy zjistite, Ze néco pfece jen neni tak
jednoduché - nékteré aspekty nebyly dosud odhaleny
nebo zvefejnény. Objevili*y jste nova fakta,
zaznamenali*y nové trendy, a pak se stavate
inovatorstvem v “zeleném” vypravéni.
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Je to vlastné obrovska vysada a zaroven zodpovédnost
byt ofima divactva, zprostfedkovat jim obrazy, které
pak mohou pfijmout jako své vlastni vzpominky. Lidé
maji tendenci si obrazy pfivlasthovat, v urcCitém
okamziku si mohou myslet, Ze je to jejich vlastni osobni
zkusSenost.

NaSe pfedstavy, nasSe pfedchozi zkuSenosti maji velky
vliv na obrazy, které vnimame, na to, co ¢teme, nebo co
slyS§ime. VSe se muze liSit od vnimani jinych lidi, pokud
jde o tvar, velikost, barvu, obsah atd.

Cim vice t&chto zivych dojmu jako reportérstvo prozijete
publikem, tim Iépe. Role svédka*yné nas pfivadi zpét ke
klicovému poslani vypravéce*ky.

Je nemozné mit celé publikum v jeden €as na jednom
misté, aby vas slySelo na vlastni usSi a vidélo na vlastni
oCi. To vy pro né musite vSe shromazdit a nasledné jim

to predat.

Vse vstfebavejte a
nasledné predavejte tyto
informace rdznymi
prostiedky vasim
pfijemcdm*kynim -
rozdilnym ve svych
zkuSenostech,

prfesvédcenich,
schopnostech vnimani a
aspiracich. Zalezi také na
tom, jaké platformy a média
vase publikum pouziva.
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Co znamena analyticky nebo problémové
orientovany pfibéh?

Pfedstavme si, ze v pfib&hu neni nic nového, vSechna
fakta jsou na povrchu, dobfe znadma a Siroce
diskutovana. Nékdo si vSak néceho dfive nevSiml -
drobného detailu nebo souvislosti s vétsim problémem,
spojitosti s né&Cim jinym jako vysvétleni nebo moznych
diasledkl. Ale vy jste si toho prece jen vSimli. Timto
druhem analyzy, schopnosti pfemysSlet hloubéji,
metodologickymi pochybnostmi o znamych vécech
muzeme dosahnout urcitého vysledku.

Podstatné vSak je se natolik nerozvasnit, abyste si
byli*y jisti*y, ze v pfib&hu je néco nového, po usilovném
hledani nic neodhalili*y a ve finale vytvofili*y, jak
néktefi fikaji, pfibéh vycucany z prstu. Jednalo by se v
podstaté o fikci nebo jen ztratu €asu - pro vas i vase
publikum.

Pokud “zelené” reportérstvo prozkouma napfiklad
dalekosahlé environmentalni disledky zniceni
Kachovské pfehrady ruskymi invaznimi silami na
zacCatku Cervna 2023, neni to pfibéh zaloZzeny pouze na
udalostech v pfitomnosti, ackoli zminény vybuch a
nasledna povoden jsou pfedmétem vaseho vyzkumu a
vychodisky pro vas pfibéh.
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Uvaha autorstva musi mit né&jaky vektor zaloZeny na
pfedpokladané prognéze, kam se chce posunout. Do
jisté miry to vypada jako néjaky védecky vyzkum. Ke
kazdému tématu musite prfistupovat 2z hlediska
relevance, ucelu, ukolu, objektu, pfedmétu, na co je
zaméfena vaSe Cinnost, vasSe materialy, pouzivané
metody a podobné. “Zeleny” reportazni pfibéh Ize
pfipravit stejnym zplsobem. To v§e si muzete promyslet
v hlavé, ale lepSi variantou je to sepsat ve formé skriptu
nebo scénare.

Moznosti je taktéz kognitivni a tematické
reportaznictvi

ProtoZze nékteré véci nejsou plné popsany pro konkrétni
mladé publikum, nékteré skute€nosti jsou pfili§ obecné,
vzdalené a neznamé. Kazdy Cclovék je jiny, ale
v8ichni*vSechny mame radi*y nové informace, které
vidime, ¢teme nebo slySime. Né&které ,zelené®
reportérstvo muze vypravét pfibéhy o Antarktidé, o
které jsme pfedtim neméli velké povédomi, ale diky
reportérstvu se to zménilo - vyrazilo tam, provedlo
studii a pfedstavilo nam jeji vysledky.

Obcas se zamérfujeme na Siroké spektrum ekologickych
témat - analytické i udalostmi podlozené pfibéhy, které
divactvu prezentujeme jako néjaky dlouhodoby pofad.
Stejné “zelené” téma mulzeme rozlozit do série
reportazi, pficemz kazda z nich se zamérfuje na odliSny
aspekt. Nékdy se soustfedime na udalost samotnou s
kognitivnim rozmérem, jinde mame zvlastni reportaz,
ktera se vénuje pouze jednomu hledisku, tfeba i
vySetfovani, které vyzZaduje hlubsSi zkoumani a ¢as na
rozvinuti.
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Muze také existovat reportaz s komentafrem. Pokud
se jiz néco udalo a reportérstvo to nemélo moznost
vSechno zazit, je to v pofadku. Staci najit vhodného
svédka*kyni nebo ucCastnika*ici udalosti, ktery*a vSe
okomentuje ze svého uhlu. Reportérstvo vSak musi
zvolit vhodnou komunikaci, klast konkrétni otazky,
navazat blizky vztah pro ziskani ddvéry a nechat
svédka*kyni mluvit volné a emocionalné.

Primou souvislost s jakoukoli reportazi mdzeme najit i v
takovych vypravécskych Zanrech, jako je hlaseni a
interview, protoze kazdy pfibéh muze byt naplnén
vSemi témito prvky.

Reportaz mlze byt pfedem nahrana, zaznamenana a
poté publikovana na blogu nebo webové strance. Mlze
to byt Zzivy report, kdy vas mohou vidét, zatimco
mluvite, vysilate nebo streamujete, jak je v posledni
dobé popularni.

Muze existovat i reportaz
bez jakéhokoli komentare.
Jedna se o d¢ista, surova
fakta, bez jakychkoli
interpretaci a dodate¢ného
emocionalniho zabarveni -
pouze vy, vasSe kamera
nebo audio rekordér a
uhel, ktera jste si vybrali*y
pro své vypravéni.
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Hlavni nastroje pro reportérstvo

Hlas, obraz, zvuk: musite vyuzit vSechny prostfedky,
abyste zprostfedkovali*y autentiCnost mista, na kterém
se nachazite, a jedineCnost udalosti, které jste
svédky*némi. K tomu je potfeba se dobfe orientovat na
misté. Napfiklad, kdy reportérstvo drzi v jedné ruce
audio rekordér a v druhé ruce fotoaparat, protoze nékdy
je nutné mit obé& tyto =zafizeni, aby bylo mozné
zaznamenat jak zvuk, tak obraz.

Je lepSi skuteCnost nahrat a nakonec to nepouzit, nez ji
nenahrat a pak si fikat: “Bylo tam néco opravdu
skvélého, co by se mi hodilo do pfibéhu, ale ja to
pfehlédl*a.” Pokud mate hrubou pfedstavu o tom, co
budete jako “zelené” reportérstvo délat, vytvorte si
jakousi banku zvuk(, obrazkd nebo videi - abyste je
méli*y pro pfipad, kdy by néco chybélo. Muzete si také
vytvofit ,zpracovani“ videa, které slouzi jako plan nebo
osnova vSech zabérl a uhld, kterych chcete béhem
reportaze dosahnout. To je dllezité pro planovani pred
nata¢enim, pokud na to mate Cas.

Hodné slychame o fotografiich, zvucich a slovech,
které maji za cil vytvofit v pfedstavé divactva obraz.
Vidite zde néjaké souvislosti? Obraz a prfedstavivost...
Mate predstavu? Vytvofte ji, spravné ji prezentujte a
okomentujte, pokud v tom, co lidé vidi, existuji néjaké
nejasnosti. Zvukové efekty, stejné jako obrazy, je tfeba
okomentovat, protoze ne vzdy je jasné, co presné
znazornuji. Pokud ¢lovék uréity zvuk jiz slySel, muze jej
rozpoznat. Pokud ne, mél by se zajimat o to, co to je.
Po 5-7 vtefinach bez jakéhokoli komentare tento zvuk
pokraCuje a vypravécCstvo vysvétli, o co se jednalo.
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Nejprve se snazi zaujmout pfedstavivost a teprve poté
vysvétli. Nékdy je vétsi ucinek az po vysvétleni, nez
kdyz si ¢lovék nejprve pfedstavi, o ¢em to je a pochopi,
jaky obraz mél novinaf na mysli. A zde je velmi
dalezité, aby se ve shrnuti a vysvétleni neprozradilo
vSe, co upouta pozornost lidi, ktefi =zadcinaji tuto
reportaz poslouchat.

A co internet a technologie?

Podobné jako na internetu mulzete vyuzit vSechny
dostupné nastroje. Nékdy neni nutné opakovat to, co
lidé uz vidi, pokud ovSem nehrozi nespravné pochopeni
— v takovém pfipadé je dulezité vSe jasné vysvétlit. V
televizi se napfiklad mize objevit zabér ze skryté
kamery, ktery muze byt tmavy, zkresleny nebo
amatérsky natoCeny. Takovy zaznam je sice dulezité
zahrnout, ale mulze byt potfeba ho doplnit dal§im
vysvétlenim, aby divaci spravné pochopili jeho vyznam.

V nékterych pfipadech musite dokonce pfidat titulky k
rozlusténi napfriklad nedostate¢né srozumitelné feci a
podobné. Kazdy pfibéh urCuje prostfedky své
reprodukce. Musite se na misté udalosti rozhodnout,
jakym zpusobem divactvu obraz predate, pficemz to je
mozné dokonce i bez zvukl. Existuje mnoho véci,
zejména v oblasti Zivotniho prostfedi, které se dé&ji v
tichosti, nicméné jejich uCinek a hodnota pro publikum
tim nijak neklesa.
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Vyuzivani nejnovéjsich technologii mize byt vasim
univerzalnim ,8vycarskym nozem®“, ale mnoho téchto
inovaci ma svou cenu. V jednom pfipadé mlzete pouzit
2-3 prvky a budou vam stacit, zatimco v jiném si mozZna
budete vycCitat, Ze jste si nepfiplatili za drazsi verzi s
dalSimi funkcemi.

Existuje ,lite“ verze urcitého softwaru, ktera je zdarma,
a také ,pro“ verze, za kterou je nutné si zaplatit. Pokud
dokazete vyuzit dostupné funkce, nebudete muset sahat
po ,fotobankach® nebo se omezovat na zakladni
nastroje. Misto toho se muzete plné soustfedit na
obsah, aniz by vas brzdil design nebo omezena
funkcionalita.

Na otazku, jak nahrat zvuk v urcitém pfib&hu, neexistuje
jednoznacéna odpovéd. Zalezi na tom, o ¢em pfesné vas
material pojednava. Zasadni v tomto pfipadé je, ostatné
jako vSude, vSimat si detaild.

je dalSim atributem vypravéni
pfibéha prostiednictvim
reportazi.

Integrity

PFi pouziti fragmentdl muUzete samozfejmé vytvofit
zajimavou a vizualné (Ci zvukové) atraktivni mozaiku,
ale vysledek vasi prace musi byt pfedevsim pevny.

Rozhodli*y jste se pro fragmentaci jako zamérny efekt
ve svém pfib&éhu? To je v pofadku! Nicméné mezi
obsahem, obrazem a logikou materialu by nemély byt
pfilis velké rozdily. Vzdy je potfeba mit na paméti ty
nejlepsi prvky “zelené” reportaze, které dokazou
upoutat pozornost publika a predavat pravdu.
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Mélo by to byt néco jasného, co si lidé zapamatuji a
oslovi to jejich city. Zaroven to samo o sobé& musi
vysvétlit, pro€ je to, co nasleduje, pro publikum taktéz
dulezité a cenné. Teprve poté, co je toto zajisténo,
muzete svUj pfibéh naplnit obsahem dle vaseho prani.
Je doporuceno klast diraz na dynamiku udalosti, emoce
a zmény nalad. Celkovym cilem “kaleidoskopu
obsahu“ je zabranit monoténnosti a nudé.

Souhrn obsahu

Jakékoli vypravéni neni pouze o zabavé - reportérstvo
musi také prokazat schopnost shrnout a prezentovat
zavéry jakéhokoli vypravéni.

Zviasté pokud se jednd o reportaz
psanou online pro socialni média, je
zasadni vymyslet chytlavy titulek.
Muzete s nim zacit pracovat na
zaCatku psani pfibéhu, nebo ho
vytvofit az na konci - idealné by vSak
titulek mél odrazet hlavni mySlenku
vasi reportaze.

Nazev by mél vystihovat cely obsah materidlu. Linie,
kterou sledujete ve svém pfibéhu, mize byt rdznoroda.
MUze byt pfima a jit od bodu A k bodu B, nebo mit jiné
uspofadani. Jako autor*ka rozhodujete, jakym zplsobem
pfibéh budete prezentovat, a také za to nesete plnou
odpovédnost.
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Pokud si vzpominate, jiz dfive jsme zminili*y klicové
otazky reportaze, které je tfeba zodpovédét: "Kdo, Co,
Kde, Kdy, Jak a Pro¢?*“

Jak odpovite na zminéné otazky a v jakém pofadi, je
Cisté vase rozhodnuti, nicméné adekvatni analyza
pfibéhu vam pomuze se spravné rozhodnout. Pokud
nespravné vyhodnotite sebrana fakta a argumenty,
muze to vést ke zkresleni samotného pfibéhu.

Aby vas pfibéh nepusobil suse, nudné a monoténné, je
dobré vyuzit vice riznych prvku, jak jiz bylo zminéno.
Promyslete si, jakym zpuUsobem je chcete prezentovat
tak, aby spolu harmonicky ladily a mély na publikum
pozitivni dopad. Kontrola faktd je zde kliCova pro
zachovani duvéryhodnosti. Zaroven je vsSak dulezité
material nepfetéZzovat. Je tfeba najit rovnovahu mezi
tim, co je nadbyte¢né, a tim, co tvofi hlavni sdéleni.
Schopnost vCas se zastavit je zasadni pro kazdého
vypravéce C&i vypravéCku — a pro ,zelené® reportérstvo
obzvlast.

Text reportaze by mél byt zivy, bez opakovani a bez
pouzivani slovni zasoby, ktera neni typicka pro dané
téma. DoporuCuje se vyhnout se nezajimavym
formulacim a prebyteénym vyraziam. Reportérstvo by
nemélo opakovat to, co je zjevné a znamé bez dalsiho
vysvétleni, coz také Setii ¢as vasSeho publika. Slova,
ktera pouzivate, by méla byt publiku dobfe znama.
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Dlouhé a kratké formy online vypravéni o
ekologickych tématech

Objem  materialu je pro online
\\\\\\\\\“Illll//,,/// vypravéni velmi dullezity. Jde o

» %

§ % prostfedi, kde lidé vétSinou nectou, ale
E 60% S skenuji obsah (hledaji hlavni body,
% § novinky, humor atd.), aby ho rychle

©

/////Illlml\\\\\\\\\ vstiebali. Vyzkumy ukazuji...

Lidé ¢tou pouze 60 % online ¢lanku a ,55% Casu stravi
méné nez 15 sekund na jedné strance“ (Weinschenk,
Psychology Today). Proto, pokud chcete napsat néco
pro tisténé noviny, zkratte ¢lanek na polovinu nebo
zjednoduste text vSude, kde to je mozné. Pro ucely
.,skenovani“ by méla byt vase online reportaz nebo rizné
typy ,zeleného® pfibéhu prezentovany zpusobem, ktery
je pro publikum pohodlny - rozdélena do nékolika ¢asti
nebo klic¢ovych bodu pfibéhu.

Protoze Cclovék, ktery si &te na chytrém telefonu, se
muze v urCity okamzik rozptylit, ztratit se v textu a
pomyslet si: “No, nezvladl*a jsem to pfecist napoprvé -
neni to pro mé pohodiné.”

Lidé maji tendenci byt lini. Proto by mél byt typ
prezentace informaci uzivatelsky pfijemny, S
promyslenou strukturou a designem.
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Jako “zelené” reportérstvo chcete, aby vase publikum
mohlo jednoduse skenovat text s ucelem najit dulezity
a smysluplny obsah. Prvni dvé slova v prvnich dvou
vétach prvnich dvou odstavcl vaseho pfibéhu by
méla proto byt klicovymi slovy, jelikoz netrpélivost
moderniho publika neni pouze mytus, ale vyznamny
faktor.

DalSim uzite€nym tipem muze

byt rozdéleni dlouhého
\ | ¢lanku na nékolik stranek.
/ Tim zajistite, ze ¢étenare
neodradi délka celého textu,
ale bude pokracCovat v otaceni
stranky za  strankou, tedy
pokud jste schopni*y jako
autorstvo udrzet jejich
pozornost svym  zplUsobem
vypraveéni.

Takze pokud vite, jak rozdélit text na nékolik ¢asti, je
to dobra metoda, ktera pomuze zdlraznit hlavni body a
poskytnout prfehled, pokud &tenafstvo nema Cas precist
cely ¢lanek.

Zaroven bychom méli*y mit na paméti redakeEni
standardy BBC tykajici se délky ruznych typl pfibéhu.
BBC obvykle doporucuje, ze dobry, rozsahly text by mél
mit okolo 600 slov. Trochu men3§i, stfedné velky pfibéh
by mél mit asi 400 slov a prtmérné dlouhy pfibéh by mél
obsahovat pfiblizné 200-300 slov.
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Proto je dulezité pamatovat si vzorec castecné
uspésného pfibéhu online:

1 odstavec
1 véta
1 mySlenka

Pro¢ ¢asteé¢n&? ProtoZe je to jen idealni ptiklad. Uplny
uspéch zavisi na mnoha dalSich faktorech, jako je
atraktivni napad, relevantni obsah pro publikum,
spravny ¢as zverejnéni pfibéhu a mnoho dalSich.

Kdyz je fe€ o relevantnich slovech...

verbs

adj.

...vice podstatnych jmen, sloves a méné pridavnych
jmen! Pfidavna jména mohou prozradit zaujatost a ucinit
vas pfibéh zbyte¢né slovnim.
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| pfesto, Zze ma emocionalni hodnotu, “zeleny pfibéh” se
zamérfuje spiSe na fakta a realitu - stejné jako jakykoli
jiny zpravodajsky pfibéh. Ve vaSem profesionalné
zpracovaném a prezentovaném pfibéhu proto neni misto
pro subjektivitu.

PFi psani zpravodajského pfibéhu se vyhnéte slozitym
vétam - méjte na paméti principy informacniho
darwinismu. Dlouhé véty slouzi spiSe k estetickému
dojmu nez k pfedavani informaci. | dlouhy ¢lanek musi
byt napsan tak, aby mu porozumélo co nejvice lidi.

Dlouhy nebo kratky text - to je o€ tu
bézi!
Kdyz pfichazi na rozhodovani, jaky
format vypravéni zvolit - kratky Cci
dlouhy text, odpovéd uréi samotny
pfibéh.

Kupfikladu pfibéh o nebezpeCi masivnich kaceni v
Karpatech na Ukrajiné muze mit az 3500 slov. Nikoliv
proto, Ze je autor schopen tolik slov napsat, ale proto,
Z2e samotny pfibéh vyzaduje 3500 slov, aby jej bylo
mozné vypravet.
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Vypravéni pribéht ve prospéch zivotniho
prostredi. Zaklady zurnalistiky

\ ’

~

~

@ Timto workshopem bychom chtéli uvést do praxe
hlavni mySlenky environmentalniho vypravéni

pfibéhd a poskytnout mladym lidem zakladni
dovednosti v zurnalistice, aby mohli zadit
vypravét své pfibéhy prostfednictvim novych
médii. Kazdy modul prfedstavuje samostatnou ¢ast
Skoleni a mlze byt realizovan jak spole¢né, tak
jako samostatné workshopy.

Hlavnim cilem workshopu je poskytnout mladym
lidem zakladni znalosti a dovednosti v
zurnalistice, které mohou slouzit jako nastroj pro
formovani postoju lidi k ekologickym otazkam.

Specifické cile:

. Pfedstavit koncept obd&anskych médii a potiebu
zurnalistiky v moderni spolecnosti;

. Seznameni s hlavnimi zasadami Zurnalistiky a
zakladnimi pravidly psanij;

. Pfedstaveni pravidel psani pro online média.

2 dny (~6 hodin + prestavky)
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Obsah workshopu je rozdélen do 6 modull. Kazdy modul
se dotyka jiného tématu a muaze byt realizovan
samostatné.

Uvod:

. Lektor*ka privita ucastnictvo, pfedstavi plan
workshopu;

. ROZCVICENI. Lektor*ka vyzve studentstvo, aby se
rozdélilo do dvojic. Studentstvo ma 3 minuty na to,
aby si navzajem popovidalo a zjistilo zajimavé
informace o své*m kolegyni*ovi.

Lektor*ka povzbuzuje ucCastnictvo, aby pfichazelo s

netradi¢nimi otazkami.

Lektor*ka pozada studentstvo, aby predstavilo své

kolegy*né.

MODUL 1

Po skonc€eni Skoleni u€astnictvo:

. Chape ulohu zurnalistiky v moderni spole¢nosti a zna
jeji druhy a specializace.

. Chape, ze lidé maji pravo svobodné vyjadfovat své
nazory a stanoviska a zpochybnovat a kritizovat ty,
ktefi jsou u moci, coz jim umoznuji svobodna a
nezavisla média.

. Chape, ze klicovym ukolem novinafu je hledat pravdu
a nabizet prfesny a dukladny obraz udalosti a situaci.
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Lektor*ka predstavi obecnou definici zZurnalistiky
a uvede hlavni typy zurnalistiky a novinafskych
profesi. Poté se ucastnictva zepta, které kurzy a
specializace v Zurnalistice znaji (lektor*ka si
odpovédi zapise);

Lektor*ka se zepta pro€ Zzurnalistika hraje
dualezitou roli v demokratickych spoleé¢nostech. Po
diskusi shrne vysledky.

Lektor*ka vysvétli, co znamena, Ze Zzurnalistika
slouzi jako "hlidaci pes" a "hlas téch, ktefi jsou
bez hlasu".

Lektor*ka uvede pfiiklady situaci, kdy nedostatek
nezavislych médii a svobody slova vedl k utajovani
dalezitych informaci (v souvislosti s
environmentalnimi problémy), a naopak, kdy byla
skryta fakta diky svobodnym médiim odhalena a
zvefejnéna.

Lektor*ka pozada ucastnictvo o sdileni
takovych pfrikladd (rychla diskuse ve
skupinach a nasledné sdileni zkuSenosti).

Kratka pfednaska - pfipravena prezentace, diskuse,
prace ve skupinach, sdileni zkuSenosti.
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MODUL 2

Po skonéeni Skoleni udastnictvo:

. Chape dulezitost divéryhodnosti a kredibility;

. Zna nastroje pro shromazdovani spolehlivych udajd a
faktl pro vytvareni davéryhodnych zprav;

. Seznami se s nastroji k rozliSeni faleSnych zprav a k
zabranéni jejich Sireni.

Zeptejte se uclastnictva, zda bylo
nékdy uvedeno v omyl faleSnymi
zpravami. Pozadejte o pfiklady a
diskutujte o zdrojich, které obsahuji
zavadéjici informace.

Prezentujte charakteristiky duvéryhodnych
médii.
Predstavte test CRAAP - uziteCnou metodu
hodnoceni zprav, které mizeme najit na internetu.

Evaluating_ Information -
Pouzitim testu CRAAP
Meriam Library California
State University, Chico



https://library.csuchico.edu/sites/default/files/craap-test.pdf
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Predstavte metodu "dvojiho ovéfovani zdroja" a
vysvétlete, proC€ je ovéfovani natolik zasadni.

Poté pozadejte ucastnictvo o spolehlivé zdroje,
které mohou byt uziteCné pfi sbé&ru a potvrzovani
Uudaji a informaci (kratka prace ve skupinach).

Aktivita
g Rozdejte ucastnictvu tisSténé priklady zaujatych,
' faleSnych nebo $patné ovéfenych zprav. Ukolem
skupin je rozpoznat, co je na danych zpravach
Spatné, a vysvétlit, které podminky duvéryhodnych
zprav nejsou splnény. — 45 min

Metody a nastroje
% diskuze

&% prace ve skupinach
%z sdileni zkuSenosti

% kratka prednaska doplnéna prezentaci
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MODUL 3
Lov informaci - rozhovor

Vystupy uceni
Po skon¢ena Skoleni uc¢astnictvo:

. Vi, jak se pfipravit na rozhovor;
. Vi, jak pfipravit rozhovor pro zvefejnéni;

Proces uceni - 120 min.

/fg Rozcvi€eni mysli. Prace ve dvojicich

Rozdélte ucastnictvo do dvojic.

<\~ /> Pozadejte studentstvo, aby Si
pfedstavilo, Zze za 5 minut pfijde jejich
idol*ka/VIP apod. a oni*y maji vymyslet
3-5 otazek, které mul/ji polozi, a seradit
je.

Nechte studentstvo 5 minut pracovat na otazkach.

Kazdéa dvojice pfedstavi svého*ou idola*ku a otazky,
které mu/ji polozi.

Spole¢né se studentstvem analyzujte typy otazek.
Pfedstavte pojem otevienych a uzavienych otazek.

Miniprednaska
Predstavte téma rozhovoru.
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Promitnéte rozhovor Oprah Winfrey s
Lady Gaga a zeptejte se studentstva, co
si o tomto rozhovoru mysli.

Priklady otazek:
. jakych hlavnich rysu jste si v§imli*y?
. co si myslite o panujici atmosféfe?
. co si myslite o obou ucastnicich?
. co si myslite o kladenych otazkach?

Oprah's 2020
Vision Tour
Visionaries: Lady
Gaga Interview

Diskutujte se studentstvem doplhujici
otazky.

Priklady otazek:
. Co jsi se z tohoto rozhovoru dozvédél*a?
. Co upoutalo tvoji pozornost?
. Vzpomente si na novinare*ku, ktery*a je znamy*a
svymi rozhovory. Jaké jsou vlastnosti
dokonalé*ho tazatele*ky?

Pfedstaveni tématu pfipravy na rozhovor a jeho
realizace - tipy pro novinafstvo v mini lekci.


https://www.youtube.com/watch?v=f8iNYY7YV04
https://www.youtube.com/watch?v=f8iNYY7YV04
https://www.youtube.com/watch?v=f8iNYY7YV04
https://www.youtube.com/watch?v=f8iNYY7YV04
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Aktivita - skupinova prace

Q @» Rozdélte studentstvo do skupin po 4-5
JEd
R

osobach, rozdejte jim materialy s

/@ % seznamem uzavfenych otazek a

pozadejte je, aby otazky
pfeformulovali*y na uzite¢néjsi a lepsi
otazky.

Pfedstavte téma autorizace obsahu - mini

prfednaska.

Aktivita - skupinova prace

% Planovani a pfiprava na rozhovor.
JYTES Ugastnictvo pracuje v tymech po 3-4

/&% osobach.

Rozdejte jim materialy s pokyny.

Studentstvo se musi rozhodnout, s kym a pro¢ chté&ji
udélat rozhovor, vymyslet otazky a za domaci ukol
pfipravit rozhovory pro webovy portal.

Shrnuti workshopu

Shrate téma. Zeptejte se studentstva, co se
dozvédélo a co si odndasi s sebou. Co bylo na tématu
nejzajimavéj§i a co naopak nejméné zajimavée,
obtizné nebo vzruSujici? Jak hodlaji ziskané poznatky
vyuzit.
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MODUL 4

Usp&sné blogovani zahrnuje vic neZ jen psani. Existuje
nékolik zlatych pravidel a etikety, které je tfeba dodrzovat.

Po absolvovani Skoleni Ucéastnictvo:

. Dokaze vytvofit chytlavé zpravy pro vSechna vysilaci
média;

. Chape praktické metody, jak upoutat pozornost pomoci
titulk hodnych kliknuti;

. Rozumi vlastnostem psani pro online média;

. Umi identifikovat nové postupy v psani v online médiich
a implementovat je do prace na webovém portalu;

. Umi efektivné psat pro média;

. Uvédomuje si omezeni, rizika a nebezpeli spojena s
blogovanim.

Ukazte, jak by mély byt informace sefazeny podle
dulezitosti a strukturovany, a predstavte metaforu
obracené pyramidy. Diskutujte o zakladnich
vlastnostech dobrého psani.

Proberte pravidlo 5W. Poté pfedstavi nékolik
pfikladd vysilanych zprav, které se fidi pravidlem 5W
a tykaji se environmentalnich otazek. Spole¢né
analyzujte materialy - volna diskuse.
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Predstavte TACT TEST - metodu hodnoceni titulkd
a nechté studentstvo analyzovat ruzné titulky
pfevzaté z internetu.

Aktivita - skupinova prace
2 > Predstavte Glohu - prvnim tkolem je

TE e x R - .
@% spojit nékteré Clanky s jejich titulky.

Druhym  Ukolem je napsat chytlavy titulek
odpovidajici dané zpravé/¢lanku. Studentstvo muze
pracovat samostatné nebo ve skupinach. Spole¢né
pak vyberte ten nejlepsi.

rrovp

Aktivita - diskuze

. °° Zeptejte se ucCastnictva na zkuSenosti s
@@% blogovanim. Zda je nékdo autorem*kou
blogu (jakého, jak dlouho, zkuSenosti s
reakcemi) nebo ¢tenafem*kou/odbératelem*kou
(pro€ pravé tento blog, vyhody atd.).
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Analyza rOznych textd z internetu.
<---)> Pozadejte ucastnictvo, aby ve dvojicich
zjistilo, jaké jsou specifické rysy online

psani.

Napfiklad: titulky, klicCova slova a vyzvy Kk akci
(anglicka zkratka - CTA), kvalitni obrazky, interni a
externi odkazy atd.

Pozadejte studentstvo, aby se podélilo o své napady.
Zapiste je na flipchart. Vytvofte seznam téchto
vlastnosti. Vysvétlete, pro€ jsou dulezité.

diskuze

prace ve skupinach/dvojicich

sdileni zkuSenosti

XX X X

kratka prednaska doplnéna prezentaci
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POSILENI POSTAVENI
MLADEHO ZELENEHO
REPORTERSTVA
PROSTREDNICTVIM
MOTIVACNICH TECHNIK

V této kapitole najdete:

% Vedeni a posileni postaveni v praci s mladezi
% Motivacni faktory pro “zelené obc¢anstvi”

XX Porozuméni motivaci a teorii motivace

XX Vytvafeni navyki

Sdélovani motivl: sila postrkovani

Dalsi techniky a strategie

Scénar workshopu 1: Osobni prfedpovéd pocasi

xR OX X

Scénar workshopu 2: Postrkovaci vyzva
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Uvod:

Jako pracovnik*ce s mladezi mate skvélou pfrilezitost a
zodpovédnost motivovat mladSi generace k vyuziti jejich
potencialu jako “zeleného obdanstva” a zapojit se do
environmentalnich  problém( jako aktivisté*ky a

novinari*ky.

Cilem této kapitoly je poskytnout vam - pracovnictvu s
mladezi - nékolik klicovych bodl tykajicich se
aktivizace, podnécovani a posilovani  mladeze

prostfednictvim motivaCnich technik. V této casti
pfirucky se zabyvame teorii motivace a metodami,
které umoziuji mladym lidem, aby se stali zelenym
reportérstvem, zasazovali se o zivotni prostfedi a
prosazovali pozitivhi zmény ve svych komunitach.

Abychom toho dosahli,
potfebujeme mnohostranny
pfistup. Pomoci jistych strategii
a taktik mizeme mladé lidi
Q @ motivovat a inspirovat k
"zelenému" chovani skrze

pozitivni motivaci a formovani

navyku. Mladsi generace maji
své vlastni jedine¢né cile, hodnoty a silné stranky.
Vyuziti sily mladeze je zasadni pro formovani
udrzitelnéjSi budoucnosti. Diskuze o motivaci s mladymi
lidmi jim muze pomoci pochopit, jak motivovat sebe i
ostatni.

Aty 1T
iR 27r
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Vedeni a posileni v praci s mladezi

Malcolm Gladwell, kanadsky novinarf a spisovatel,
pouzil tato slova ve své knize Blink: The Power of
Thinking_ Without Thinking (Gladwell, 2005).

Kdo by byl nejlepSim ¢lovékem, ktery by
presvédcCil mladé lidi, aby jednali ve
prospéch zivotniho prostredi?

Jako pracovnictvo s mladezi sehravate kliCovou roli pfi
vzdélavani a inspirovani mladych lidi v oblasti ochrany
zivotniho prostfedi a udrzitelnosti a nasledné je ucite,
jak tato témata predavat publiku. K u¢innému vedeni a
motivovani ostatnich v ekologické oblasti je zapotfebi
specificky soubor vid¢&ich dovednosti.

Uz jste nékdy pfemysSleli o své roli timto zpldsobem?
Pokud ano, skvéle! Pokud ne, nezoufejte. Na nasledujici
strané uvadime nékolik klic¢ovych oblasti, o kterych
byste méli pfemyS$let, nez zalnete pracovat s mladezi
na environmentalnich tématech. Pdjdeme-li jim
pfikladem, stanou se sami lidry!


https://www.goodreads.com/work/quotes/1180927
https://www.goodreads.com/work/quotes/1180927
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Co Cini lidra silnym a efektivnim?

Védomosti a zkuSenosti

Byt informovany o nejnovéjSich trendech a
vyvoji, poskytovat aktualni informace pro
ziskani davéryhodnosti, ukazovat své
zkuSenosti a navrhovat prakticka feSeni.
Zavazani se k celozivotnimu uceni je dulezité,
protoze oblasti vzdélavani a Zzivotniho
prostfedi se rychle méni. Zustat informovany
se vyplati.

Efektivni komunikace

Zprostfedkovat slozitou problematiku
zivotniho prostredi pfistupnym a poutavym
zplsobem neni snadny ukol. Abyste )

podpofili*y porozuméni a informovanost,
musite mit jasny a efektivni styl komunikace.

Reseni problému
Celit vyzvam, jako jsou omezené zdroje,
odpor, rdznorodé skupiny s rGznym
zazemim a zkuSenostmi atd., vyzaduje silné
dovednosti v oblasti FeSeni problému, které
jsou uzite€né pro prfekonani obtizi.

Flexibilita

Schopnost prfizpGsobit se ménicimu se a
vyvijejicimu se vzdélavacimu prostredi.
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Motivacéni dovednosti

Jako efektivni motivatorstvo dosahnete
lepSich vysledkl, pokud vytvofite inkluzivni
prostfedi a povzbudite mladé lidi, aby se
sami angazovali v ekologickych otazkach.
Motivace k vlastnimu zlepSeni muze
inspirovat budouci ekologické reportérstvo.

Vasen a entuziasmus

“Nakazte” ostatni svou vasni a nadSenim,
abyste je inspirovali, motivovali a prfiméli k

akci.

Odolnost

Celit netspéchtim a vyzvam a schopnost jit
dal bez ohledu na pfekazky je zasadni pro
dosazeni dlouhodobych vysledkd.

Inovativni vyukové metody

Zaujmout své studentstvo nebo uc€astnictvo
Skoleni vyzaduje inovativni a interaktivni
metody vyuky, které vytvofFi
nezapomenutelny zazitek z uceni.

©k
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Proc¢ je dllezité motivovat mladé lidi k
zelenému obcéanstvi?

Vzhledem k tomu, Ze svét Celi stale vétSim ekologickym
problémum, potfeba “zeleného” pfistupu se stava
naléhavéjsi nez kdykoli pfedtim. Pfijeti udrzitelnych
praktik a ekologického zivotniho stylu jiz neni volbou,
ale nutnosti pro ochranu nasi planety. Jak ale
pfesvédcit mladé lidi, ze toto je realita, ve které zijeme,
a ze je pro zachovani nasi planety nezbytné, abychom
pfijali zeleny zivotni styl? Z praktického hlediska
existuje mnoho presvédCivych dlvodu pro zelené
ob&anstvi.

Zachovani ptvodnich
ekosystému

Sazeni Snizovani

stromu 0 konzumace masa

Redukovani
mnozstvi odpadu

Pouzivani
elektropaliv

Pouzivani
obnovitelné energie
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Motivacni faktory pro “zelené ob¢anstvi

Ochrana zivotniho prostredi

Snad nejzasadnéjSim a nejpodstatnéjsSim argumentem,
pro¢ se stat zastancem ekologickych postupld. NasSe
planeta trpi nepfiznivymi dopady lidské €innosti, jako je
odlesfiovani, emise sklenikovych plynd a znecisténi.
Prijetim zelenych opatfeni muzeme tyto dopady zmirnit
a usilovat o obnoveni ekologické rovnovahy.

Zmirnovani dopadi zmény klimatu

Zelené iniciativy sehravaji kliCovou roli ve zmirdovani
dopadi zmény klimatu. Spalovani fosilnich paliv a
primyslové procesy uvoliuji do atmosféry velké mnozstvi
sklenikovych plynu, které zachycuji teplo a vedou k
globalnimu oteplovani. Pfechodem na Cisté a obnovitelné
zdroje energie, jako jsou solarni, vétrnad a vodni energie,
muzeme vyrazné snizit emise uhliku a zpomalit tempo
zmény klimatu, coz nam da vice €¢asu na pfizplsobeni se
jejim dopadim. Mladé reportérstvo muze o Cisté energii
informovat a prosazovat narodni politiky zaméfené na
obnovitelné zdroje energie.
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Ochrana prirodnich zdrojt

Zavedeni ekologickych postupd pomaha Setfit cenné
pfirodni zdroje, jako je sladka voda, nerostné suroviny a
orna plUda. Neudrzitelné vzorce spotfeby vedou k
vycerpani zdroju a mohou vést k nedostatku a konfliktim
o zakladni komodity. Existuje mnoho pfikladu zelenych
strategii pro méstské planovani a infrastrukturu, jako jsou
napfiklad solarni panely, zelené stfesSni krytiny, méstské
stromofadi, pobfezni zény nebo koridory a dalsi
rezervoary vytvoifené Cclovékem, abychom jmenovali
alespon nékteré. Pokud budeme dbat na své spotfebni
navyky a budeme volit ekologické alternativy, muzeme
zajistit, aby nase zdroje byly k dispozici i pro budouci
generace.

Verfejné zdravi a blahobyt

Vyhody ekologizace pfesahuji ramec zZivotniho prostiedi.
Pozitivné ovliviuji také vefejné zdravi a pohodu.
Znecisténi ovzdusSi z vozidel a prumyslovych zafizeni,
stejné jako pouzivani Skodlivych chemickych latek v
zemédélstvi a vyrobé, pfedstavuji vazna zdravotni rizika.
Zavedeni ekologickych postupl (napf. ekologicky Setrné
vyrobky, aktivni mobilita a ekologické zemédélstvi) mlze
pomoci zlepSit kvalitu ovzduSi a vody a snizit vyskyt
respiracnich onemocnéni a dalSich zdravotnich probléma.
S ohledem na to je dllezité vyvijet tlak na mistni organy v
oblasti udrzitelné vystavby a rozvoje, které podporuji a
propaguji proenvironmentalni chovani, coz znamena
ekologicky Setrné jednani a usili obyvatel (Krettenauer,
2017).
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Ekonomické vyhody

Navzdory mylné piedstavé, Ze ekologizace je ekonomicky
naro¢na, mohou udrzitelné postupy pfinést znacné
ekonomické vyhody. Investice do obnovitelnych zdrojl
energie, energeticky ucinnych technologii a ekologickych
podnikG vytvareji pracovni pfilezitosti a stimuluji
udrzitelny a ohleduplny hospodarsky rist s mnohem vys$Si
mirou recyklace a nizsi celkovou spotfebou. Snizeni
mnozstvi odpadu a Setfeni zdrojid navic mlze v
dlouhodobém horizontu pfinést Uuspory nakladd pro
jednotlivce, podniky i globalni ekonomiku. Jak? Mozna se

ptate...
Podivejte se na zpravu!
L 0
E|-. - o Skupina Svétové banky v této zpraveé
Livewire vysvétluje “Why Energy.
z % E""' Efficiency Matters and How to Scale It
EAeAR s Up”.

Inovace a technologicky pokrok

Pfechod na zelené hospodafstvi podporuje inovace a
technologicky pokrok. S rostouci poptavkou po
udrzitelnych feSenich jsou vyzkumné pracovnictvo,
podnikatelstvo a spolecnosti tlaceni k vyvoji SpiCkovych
technologii, které Fe8i environmentalni problémy. To
nejenze podporuje inovace a...


https://openknowledge.worldbank.org/server/api/core/bitstreams/6a22371f-f3f6-5c9f-8bcc-f30abb2fc14b/content
https://openknowledge.worldbank.org/server/api/core/bitstreams/6a22371f-f3f6-5c9f-8bcc-f30abb2fc14b/content
https://openknowledge.worldbank.org/server/api/core/bitstreams/6a22371f-f3f6-5c9f-8bcc-f30abb2fc14b/content
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podporuje rozumné hospodarské kroky, ale také otevira
cestu k pfevratnym objevim, které mohou podnitit
revoluci v rlaznych odvétvich. Pfikladem muaze byt
inteligentni osvétleni, biopaliva z fas, zinkovzdusné
baterie, vétrna technologie, zachycovani a ukladani
uhliku a dalSi. Uceleny seznam nabizi ¢lanek "Top 10
pralomovych objevl v oblasti ¢&istych technologii" v
deniku Guardian.
Ll

L]
Guardian article %
‘Top 10 clean technology. _ﬁﬁ

” W
breakthroughs o A
[EI T

Globalni zodpovédnost a spravedinost

Ekologizace neni pouze zalezitosti jednotlivcu, ale
kolektivni odpovédnosti narodd po celém svété.
Jednotlivci a vlady projevuji svlij zavazek k celosvétové
spravedlnosti a solidarité tim, Ze pfijimaji ekologické
postupy. Je nezbytné poukazat na rozdil v klimatickych
opatfenich mezi pfizplsobivymi a klimaticky zranitelnymi
zemémi.

Online redakce YouMatter ve svém titulku zvefejnéném
27. ledna 2020 uvadi (viz odkazy).



https://www.theguardian.com/sustainable-business/clean-technology-100-renewable-energy-solutions
https://www.theguardian.com/sustainable-business/clean-technology-100-renewable-energy-solutions
https://www.theguardian.com/sustainable-business/clean-technology-100-renewable-energy-solutions
https://www.theguardian.com/sustainable-business/clean-technology-100-renewable-energy-solutions
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Univerzita v Notre Dame vytvofila
Globalni index adaptacni iniciativy (ND-
GAIN), ktery zkouma a shrnuje citlivost
a zranitelnost dané zemé a hodnoti jeji
schopnost pfizpUsobit se a Celit
negativnim dopadlim globalniho  \p_.GAIN data.

oteplovani a zmény klimatu. Rankings

Mezinarodni zachranny vybor uvadi seznam zemi, které
jsou nejvice ohrozeny klimatickou katastrofou. Tyto zemé
jsou klasifikovany pfedevSim jako zemé s "nizkou urovni
pfipravenosti na zménu klimatu a vysokou drovni
zranitelnosti" (Healey, 2024).

Poskytovani zdroji, vzdélavacich materialt, podpory atd.
je pro pfeziti téchto populaci zasadni. Prosazovani
udrzitelného rozvoje v méné privilegovanych regionech
pomaha snizovat rozdily a zajistuje udrzitelnéjsi a

spravedlivéjsi svét pro vSechny.

e



https://gain.nd.edu/our-work/country-index/rankings/
https://gain.nd.edu/our-work/country-index/rankings/
https://gain.nd.edu/our-work/country-index/rankings/

KAPITOLA 4

Tyto argumenty pro ekologizaci jsou pfesvédcivé a
mnohostranné a zahrnuji ochranu Zzivotniho prostfredi,
zmirnéni dopadd zmény klimatu, pfinosy pro vefejné
zdravi, zachovani zdroja, ekonomické vyhody, inovace a
globalni odpovédnost.

Zeleny zivotni styl mnozi*hé povaZzuji nejen za volbu, ale i
za povinnost, kterou dluzime nasi planeté a budoucim
generacim. Implementaci uvédomélych a udrzitelnych
postupll na osobni i vefejné Urovni muzeme spoleéné
pracovat na budovani zelenéjSiho, odolnéjSiho a
ke zméné Zivotniho stylu, k aktivismu a vefejnému vlivu
mezi mladymi zacina vzdélavanim, mistnimi iniciativami a
globalnim povédomim.

Existuje jiz mnoho dostupnych materiall, proto je dllezité
se informacné nezahltit, ale zaméfit pozornost na:

feSeni komunitu partnerstvi
politiku inovace

NeZz zacnete studentstvo prfesvédcCovat, aby se chovalo
jako zelené obc¢anstvo, najdéte si odpovédi na otazky
"Pro¢?" a shromazdéte argumenty ve prospéch své
mySlenky. V tomto smyslu neoCekavejte, ze vas mladi
lidé budou nasledovat, aniz byste jim ukazali pfesvédcivé
argumenty pro udrzitelnou budoucnost. V dalsi ¢asti se
podivame, jak toho mizeme dosahnout prostifednictvim
motivacnich technik a strategii.
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Porozumeéni motivaci
a motivacni strategii

Abychom védeéli, jak spravné motivovat, musime nejprve
porozumét motivaci. Kendra Cherry, ktera piSe pro
VeryWell Mind, definuje motivaci takto:

které mOze byt ovlivhéno psychologickymi, socialnimi,
emocionalnimi, biologickymi a/nebo kognitivnimi silami."
(Cherry, 2023) Motivace ovliviiuje vykon a mlGze se ménit
na zakladé individualnich a vnéjSich faktord ¢i
proménnych. Pochopeni motivace a jejiho vlivu na lidské
chovani je dulezité pro uskute¢néni zmén, a to jak
individualnich, tak spoleCenskych.

Cherry vysvétluje, Ze existuji dva typy motivace:

Vnéjsi Vnitini

motivace motivace
se objevuje, kdyZ je ve hfe nastava, kdyz je néco
mocenska dynamika. Lidé zabavné a zajimavé a Casto
jsou Casto motivovani jde ruku v ruce s vlastnim
vneéjsim tlakem nebo systémem pfesvédcCeni
pochvalou a potfebou jedince. Tento typ motivace
podavat dobré vykony a byt je  mnohem silngj§i a
pfijimani ve své komunité dlouhodobé udrzitelnéjsi.
nebo spolec¢nosti. Tento

druh  motivace muUze byt
vyvolan hrozbami, tresty,
odménami, cenami, penézi
atd.
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Lidé obvykle nemaji radi zmény a ¢asto se brani tlaku na
zménu. Znate réeni "kdyz to neni rozbité, neopravuj
to"? Tento vyraz ma ve spole€nosti hlubsi vyznam. Lidé
se brani zménam, pokud nechapou jejich smysl nebo
nevidi jejich pfinos, a Casto si nedokazou pfedstavit, ze
by jina alternativa mohla byt lepSi nez ta soucCasna.

Pro¢ to ménit? Zda se to byt v poradku...

kromé toho, Zze zejména v souvislosti se zménou
klimatu neni vS8e tak v pofadku. Vime, Zze
klimaticka krize existuje.

Vime, Ze mame problémy s emisemi z fosilnich paliv,
nadmérnym mnozstvim odpadu, omezenymi zdroji,
naristem poctu ohrozenych druhu, vysidlovanim lidi v
disledku extrémnich povétrnostnich jevu atd. Existuje
mnozstvi védeckych vyzkumu, které tyto poznatky ovéfuji,
nicméné lidé nezméni své chovani pouze na zakladé
informaci.

Uplny seznam “Pfi¢in a dasledk(l zmény
klimatu” nabizi OSN here.



https://www.un.org/en/climatechange/science/causes-effects-climate-change
https://www.un.org/en/climatechange/science/causes-effects-climate-change
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Dimenze motivace

Prezentace ze seminafe ekologického programu
OKOPROFIT (Ekologicky projekt pro integrované
environmentalni technologie) ukazuje, ze (ekologicky
uvédomeélé) chovani zavisi na "tfech kontrolovatelnych
faktorech" nebo na tzv. "dimenzich".

OKOPROFIT Fika, ze je dulezité si uvédomit, Ze motivace
je emoce! Je to stav, ktery citime emocionalné a také
fyzicky v nasSem téle. Motivace se objevuje nebo tvofi,
kdyz jsou nasSe motivy aktivovany nebo stimulovany

(OKOPROFIT Miinster, 2023). Nase mysl a télo nam Fikaji
tfi véci, které mohou ovlivnit vase jednani:

chci O

O musim a smim

“Musim a smim se chovat uréitym zpusobem.”
“Chci se chovat urc€itym zpGsobem.”

“Mizu se schovat urcitym zplsobem.”
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KdyZz se Clovék musi nebo smi chovat urcitym zpusobem,
je to obvykle ukazatel pravidel kultury dané osoby, ktera
musi dodrzovat, aby zapadl do své spolecnosti. Kdyz ma
pocit, Zze se mlUze chovat urcitym zplsobem, svéd¢i to o
jejich/jeho znalostech a schopnostech. Kdyz se chce
chovat urcitym zpusobem, svéd¢i to o normativni (nebo
moralni) vnitfni motivaci, ktera je v souladu s vlastnim
pfesvéd&enim a hodnotovym systémem jedince, coz z ni
¢ini nejsilnéjsi z motiva.

Ve ¢lanku pro Casopis “Journal of Early Adolescents” je
motivace rozdélena do tfi kategorii:

hedonicka motiv zalozeny na kratkodobém
uspokojeni;

motiv pro zlepSeni své soucasné

instrumentalni .
situace;

motiv zalozeny na vnitfnim kompasu
jedince nebo na tom, co citi, Ze by mél*a
délat.

normativni

(Dijkstra et al., 2014)

S ohledem na to je tfeba, aby dimenze motivace k
ekologicky Setrnému chovani byly aktivovany
prostfednictvim touhy nebo normativnhiho popudu néco
udélat, ¢imz se na velmi zakladni a instinktivni drovni
vytvofi ostatni dimenze. Kdyz se tak stane, mize se
vyvinout dobra praxe nebo navyk.
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Vytvareni navyku

NemlUzeme mladym lidem Fikat, co by méli chtit, ale
mizeme jim fikat, co mohou nebo by méli délat, a
podporovat je v malych a zlepSitelnych krocich, aby si
postupem casu vytvofili dobré navyky. Pokud se vytvofi
navyky ekologicky $etrného chovani a ekologického
uvédoméni, pak se motivace k ekologickému Zzivotu stane
normou.

Vytvareni navykl vyzaduje vytrvalost a konzistenci.
Odbornictvo tvrdi, ze k vytvofeni navyku muze dojit jiz za
18 dni, v nékterych pfipadech v§ak muze vytvofeni navyku
trvat osm mésicl nebo déle. To zalezi na jednotlivci a
zamysSleném navyku.

Cilem je, aby se navyk stal

"automatickym" v tom smyslu, ze
/\ k nému dochazi bez velkého -

nebo vibec zadného -
pfedsevzeti nebo védomého
pfemyS$leni. Tehdy je navyk piné
integrovan do rytmu a rutiny
C¢lovéka. Tyto pozitivni navyky
pfinaseji pozitivni vysledky.

N\
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Tym blogu Lifespan fika, ze,

Dobré navyky jsou prospésné po
psychické, fyzické i emocionalni
strance diky opakovanému a
konzistentnimu jednani. Regulované
¢innosti pfispivaji ke zdravi a pohodé,
orientaci, fizeni ¢asu a snizovani
stresu, osobnimu rdstu a stanovovani
a dosahovani dlouhodobych cill s
pozitivnimi vysledky. (Lifespan, 2024)

W

TFi faze navykl (edice Green Citizen):

upominka rutina odména

Zdroj:https://www.perfectsearchmedia.com/ EIZ g
blog/forming-positive-habits-your-personal- |
professional-life



https://www.perfectsearchmedia.com/blog/forming-positive-habits-your-personal-professional-life
https://www.perfectsearchmedia.com/blog/forming-positive-habits-your-personal-professional-life
https://www.perfectsearchmedia.com/blog/forming-positive-habits-your-personal-professional-life
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Stanovovani cild je jedna véc, ale jejich plnéni je véc
druha. Musime byt realisticti a laskavi sami k sobé&. Malé
kroky a zlepSeni mohou udélat velky rozdil.

Napomocny nam v tomto ohledu muaze byt vzor 3R pro
vytvofeni dobrého navyku:

X
X
X

Upominka — Nastavte si budik! Pfidavejte si
ukoly do kalendafe v telefonu a nastavte si
upozornéni.

Rutina - Vykonavejte je denné, tydné,
meésicné... at uz je vas cil jakykoliv.

Odména - Po spinéni ukolu nebo ¢&innosti se
odménte!

Existuji i dalSi tipy a triky, jak si vytvofit a udrzet pozitivni
navyky. VétSina lidi pracuje |épe, kdyz ma zavedenou
néjakou strukturu, a planovani navyku muaze pfinést lepSi
vysledky; mladi zaci se proto budou muset naucit, jak si
vytvofit plan a rozvrh.

p _______ % Pokud je napfiklad zamySlenym
""" zadoucim - a ekologickym -

""" navykem jezdit do prace nebo do
S . Skoly na kole, je nejlepsi
@% i pfipravit si tydenni rozvrh a

.......... zmapovat si trasu.
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Ptejte se... Kdy chci kolo pouzit? Kazdy den? Dvakrat
tydné? Budte konkrétni. Zkuste navrhnout spojeni této
aktivity s né&cim, co jiz je soucasti vasi bé&zné rutiny.
Muzete dokonce pozadat kamaradstvo, aby se k vam
pridalo!

Dal§im zplUsobem, jak se udrzet na
spravné cesté, je odstranit v8echna
pokuseni nebo prfekazky. Pokud vas
telefon rozptyluje a brani v €innosti,
vypnéte ho. PFfi soustfedéni na
¢innost méjte zafizeni vypnuta nebo
je na noc odpojte a pofidte si bézny
budik.

Nezapomernte, Ze pro motivaci je dllezita také odména!
Odménit se za brzké vstavani (napfiklad pfipravit si
oblibenou snidani, zastavit se ve své oblibené kavarné
nebo si nechat od blizké osoby napsat mily vzkaz, ktery si
muzete precist hned, jak otevfete
oCi) maze byt motivacnim faktorem
pro pokraCovani v ¢innosti a
postupnou zménu vzorce chovani.
Nezapomente, Ze kazda mala
odména muze poskytnout
dodatecnou motivaci!

Shrnuti: Nezapomente se odménit. Existuje mnoho
strategii, jak si navyk vytvofit a udrzet. Stejné metody
muzeme pouzit i u navykul, které jsou pfinosem pro zelené
obc&anstuvi.
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Sdélovani motivu:
sila podnécovani

Podnécovani (angl. nudging) je doporuCena taktika pro
uc¢innou komunikaci a vytvarfeni navykd. Tuto teorii
zpopularizovali Richard Thaler a Cass Sunstein ve své
knize Nudge: Improving Decisions About Health, Wealth,
and Happiness, vydané v roce 2008. Autofi zde vysvétluji
koncept postrkovani (nudgingu) a to, jak muze metoda
“ovlivnit chovani prostifednictvim nepfimého povzbuzovani”
(Drew, 2023).

Ptate se, co to nudging vlastné znamena?

Definice slova “nudge” je jemné tlacit.

Obcas je lidem tfeba nabidnout alternativy. Velmi ¢asto se
stava, Zze se lidé rozhoduji na zakladé svych impulzi a
vlivu skupiny, takfikajic “nasleduji stado”. Tato teorie se
podle Thalera a Sunsteina zabyva lidskymi vzorci chovani
a tim, jak na lidi jemné zatlacit, ale pfitom jim nabidnout
moznost volby a svobodnou vdli.

Podnécovani systematicky ovliviuje proces
rozhodovani, aniz by omezovalo jiné
moznosti a navic bez vyraznych nakladu.
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Usili vynalozené na sledovani podn&covani by nemélo byt
vyrazné naro¢néjsi nez alternativni moznost. Jinymi slovy
by mélo byt tak nenaroCné, aby nebylo vyraznou
nepfijemnosti. ACkoli se tento koncept pouzival pfevazné
v ekonomii a marketingové strategii, lze jej vyuzit i jinak,
véetné svédomitého rozhodovani a vytvareni navykul, at uz
ze zdravotnich ¢i etickych duvodu, nebo v nasem pfipadé
pro zvySeni ekologického uvédomeéni.

Klicové body:

Podnécovani by mélo...

%/ umozhovat  vs. zakazovat (to znamena, Ze
podnécovani by mélo navrhovanou akci umoznit,
nikoliv ji blokovat nebo ji branit)

%/ nabizet vyzvy pro budovani komunity

pfimét nas, abychom se pofadné zamysleli (nemélo
%/ by omezovat volbu, ale spiSe poskytovat pozitivni
alternativu)

% byt transparentni, nikoliv zavadéjici

% pfispét k uSlechtilému cili - k né€emu, co je uzitecné
pro spole¢nost

Podnécovani jsou chytra a jemna v tom, Ze
lehce podmifiuji opakovana (proenvironmentalni
rozhodnuti).
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Tipy pro podnécovani:

% Komunikujte informace jasné a efektivné. Uvedte
uzite€né pokyny tam, kde jsou viditeIné a okamzité
pouzitelné.

&( Stanovte si cile v malych krocich s jasnymi a snadno
méfitelnymi ukazateli. Vysvétlete je pomoci
vizualnich prvkd a zpUsobu, které jsou bézné
srozumitelné.

Nékolik prikladu:

% Napis “Nezapomente si nakupni tasku” u dvefi
nebo vésaku.

&’( Kazdé utery se projdéte a sesbirejte ve svém okoli
alespon 10 odpadku. Nastavte si upominku ve
svém (digitalnim) kalendari.

Dals§i dukazy o ucincich behavioralniho ovliviiovani
naleznete v ¢lanku “How Can Behavioral Science
Encourage Sustainable Decisions?” z webu Earth.org:

https://earth.org/how-can- — LR —
behavioral-science- T e e

_ e T =
encourage-sustainable- Bl pipt L1

decisions/ Ppo = kT
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DalsSi techniky a strategie

XX 1 Informujte o naléhavosti

Abychom podnitili vasen pro zelené ob¢anstvi, je kliCové
komunikovat naléhavost environmentalnich probléma.
Mladi lidé si musi uvédomit, ze jejich ¢iny a usili muze
mit vyznamny dopad na planetu.

Poskytnéte jim relevantni a

N
aktualni informace o zméné
klimatu, ztraté biologické

rozmanitosti a dasledcich
/{K neudrzitelnych postup.

ZvysSovanim povédomi o kritickém stavu nasSeho
zivotniho prostiedi si uvédomi nutnost jednat a stanou
se zastanci*kynémi zmén, které budou mit vliv na
mistni, regionalni, narodni i globalni feSeni. Pfestoze
chceme sdélit naléhavost a vyvolat diskuzi, chceme
také povzbudit ucast prostfednictvim optimistickych
feSeni globalnich problému. Je proto zasadni
odpolitizovat konverzaci o]
globalnim oteplovani a klimatické
krizi a neodrazovat mladé lidi
taktikou straseni a senzacechtivymi
recmi.
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X< 2 Ukazujte modelové pfiklady

Lidé se radi uci prostfednictvim prikladl. Proto
vyzdvihnéte UuUspésné piibéhy mladého zeleného
reportérstva, které ve svych komunitach néco dokazalo.
Udélejte rozhovory a pfedstavte jednotlivce*kyné, ktefi*é
ucinné vyuzili*y své reportérské dovednosti k tomu, aby
upozornili*y na problémy zivotniho prostfedi a zavedli*y
pozitivni feSeni. Pfedstavenim blizkych vzord mohou
mladi lidé vidét, Ze i oni maji moc vytvaret pozitivni
zmény a pfispivat ke globalnimu hnuti za zelené&jsi svét.

Nize uvadime nékolik pfikladu vyznamnych novinara*ek
z oblasti zivotniho prostfedi ze skupiny the Iberdrola
Group:

Novinarstvo zabyvajici se zivotnim
prostredim, které stoji za to
sledovat

Brad Plume i inat
Chris Mooyney _Il?:englj;d(i;rrmg on Hiroko Tabuchi

The New York Times New York Times
Washington Post
Stephen Leahy
National Geographic
Dave Roberts
Vox Jonathan Watts
The Guardian
Megan Geuss
Ars Technica Chris Mooney

James Munson :
Washington Post
Bloomberg Environment ashington Fos


https://www.iberdrola.com/culture/environmental-journalism
https://www.iberdrola.com/culture/environmental-journalism
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X¢ 3 Podporujte smysl pro ucel

Motivujte mladé lidi tim, Ze jim pomulzete objevit jejich
smysl pro G&el a didvody, PROC se vénovat zelenému
ob&anstvi. Povzbudte je, aby si ur€ili konkrétni
environmentalni problémy, které je nejvice zajimaji, at uz
jde o ochranu divoké pfirody, udrzitelné zemédélstvi
nebo obnovitelné zdroje energie. Kdyz mladi reportéfi
spoji své usili s hodnotami a vasnémi, je vétsi Sance, Ze
zUustanou oddani své roli obhajcl udrzitelné budoucnosti.

&/( 4 Nabidnéte praktické zkuSenosti

Planujte interaktivni aktivity, které mladym lidem umozni
prakticky vyzkouSet Setrné postupy. Organizujte
exkurze, workshopy a dobrovolnické akce, kde
mohou ziskat praktické zkuSenosti, vidét skutecné
environmentalni problémy a komunikovat S
odborniky*icemi. Tyto zazitky posili jejich zavazek k
ekologickému obcCanstvi a zlepSi jejich zpravodajské
dovednosti.

Xx 5 Zajistéte pfistup ke zdrojam

Usnadnéte pfistup k informacim, technologiim a
nastrojim, které mladé novinafstvo potifebuje k tomu,
aby mohlo ve své funkci vyniknout.
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Nabidnéte jim workshopy o vizualizaci dat, technikach
vypravéni pfibéhd a multimedialnim zpravodajstvi,
abyste je vybavili dovednostmi potfebnymi k vytvareni
pfesvédCivého obsahu, ktery zaujme S$irsi publikum.
Kromé toho jim poskytnéte pfistup k databazim,
vyzkumnym pracim a relevantnim kontaktim v
environmentalnim sektoru, abyste zvySili kvalitu jejich
zpravodajstvi.

V  pfiloze této pfirucky najdete
seznam zajimavych a uzite€nych
aplikaci a databazi, se kterymi
muzete pracovat pfi vedeni seminaru
pro svuj tym.

%, 6 Podporujte spolupraci a komunitu

Vytvofte podplrnou a spolupracujici komunitu mladého
zeleného reportérstva. Pofadejte pravidelna setkani,
webové seminare a/nebo online féora, kde mohou sdilet
napady, diskutovat o vyzvach a oslavovat uspéchy.
Spoluprace nejen buduje pocit kamaradstvi, ale také
usnadiuje vyménu znalosti a strategii pro efektivni
zpravodajstvi. Pfikladem takové komunity je projekt
ECO-JOURNALISTs, v némz se

1.

IHI-rkiE studentstvo spojilo a pod vedenim
[ ,

W L a dohledem svych
L . . . L
ST RN vzdélavateli*ek vytvarelo clanky
—r - . .

I|_|=I-I-I'I-h' pro webovy portal.

eco )
Journalists


https://the4elements.eu/
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XX7 Oceiiujte a oslavujte Gspéchy

Oceniujte a oslavujte Uspéchy mladého zeleného
reportérstva na mistni i celosvétové urovni. Porfadejte
slavnostni pfedavani cen nebo akce Kk ocenéni
vynikajicich zpravodajskych aktivit a ekologickych
iniciativ. Verejné ocenéni jejich prace nejenze posili
jejich sebevédomi, ale také inspiruje ostatni, aby $li*y v
jejich stopach.

Motivovat mladé lidi, aby se stali zelenym
reportérstvem, je kliCovym krokem k ucinnému freSeni
problémd Zivotniho prostfedi. Pomoci vySe uvedenych
strategii muzete mladym lidem umoznit, aby se
zasazovali o zelené oblanstvi a vyznamné pfispivali k
udrzitelné budoucnosti pro vSechny.
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Scénar workshopu 1:

*Zalozeno na konceptu OKOPROFIT

pro preventivhi ochranu Zzivotniho
prostfedi v podnicich s cilem snizit
naklady na odpady, suroviny, energii a
vodu.

Poslanim tohoto workshopu je zamyslet se nad
tim, jak my (nasSe rodiny, naSe pracovni tymy,
nasSe zemé) feSime otazky zivotniho prostredi.

Workshop "Osobni pfedpovéd pocasi" podporuje
mladé lidi v tom, aby zkoumali a sledovali viastni
spotfebu energie a zdrojl a zlepSili tak povédomi
o0 spotfebé, a tim snizili mnozstvi odpadu a osobni
uhlikovou stopu, pficemz dalSim cilem je snizit
dlouhodobé naklady na odpad, vodu, enerqgii,
suroviny atd. v domacnosti nebo kancelari/Skole,
kde se zdrzuji.

2]

2 dny (lze pfizpUsobit dle potfeb ucastnictva)


https://www.baumgroup.de/en/services/sustainable-management/oekoprofit/
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“nﬁ\«r@/@ Materialy/zdroje
‘\\ /'/’)’
\J/ Podklady - tabulka pfedpovédi pocCasi

Moje osobni environmentalni “Predpovéd pocasi”
Na zakladé workshopu OKOPROFIT

Aspekty/oblasti prostredi Poznamky,
ovliviiujici chovani | dotazy, podnéty
L
14

Vyuzivani zdroju

Spotieba energie -
elektfina

Spotieba energie -
vytapéni

Spotieba vody

Zamezeni plytvani

Tridénilrecyklace odpadt

Emise do ovzdusi

Mobilita/doprava

Védomosti

Aktivismus

...dalsi...



https://www.baumgroup.de/en/services/sustainable-management/oekoprofit/
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Q0 Pozadejte ucastnictvo, aby na zakladé

S @ tabulky Okoprofit vypracovalo vlastni
Osobni predpovéd pocasi. Pracovni
list si mlzete stahnout také z nasi
elektronické platformy #NewME!

Vyzvéte ucCastnictvo, aby prozkoumalo kazdy
ukazatel (pozn.: je zde prostor pro dalSi napady)
a urcilo své "bouflivé pocasi", tedy oblasti, kde
se mohou zlepSit, kde si nejsou jisti*y nebo se
neciti informovani*y.

Vyzvéte ucastnictvo, aby prfemysSlelo, jaké navyky
mohou zavést, aby postupné zlepSilo svou situaci
— krok za krokem, z bourky na dést, z desté na
zatazeno atd. Upozornéte je, aby necekali*y
okamzity pfechod na slune¢no! Malé, dosazitelné
kroky vedou k lepSim vysledkim.

Pozadejte ucastnictvo, aby provedlo prizkum a
zjistilo/urcilo, jak mérit svlj pokrok. Méfeni je
dilezité! Teprve pak mohou vidét vysledky svého
usili.

=
Z%
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;

Dale si nastavte upominky a rutinu.

TIP: Nebudte na to sami. Reknéte
ucastnictvu, aby si nasSlo kamarada*ku,
ktery*a s nimi vyzvu pfijme a mlze jim
také pomoci s motivaci. Mohli*y by
dokonce vyhledat lidi ve svém okoli nebo
na internetu, ktefi by se také chtéli
zucastnit.

Mluvte o tom! Zvefejniujte to.

Povzbuzujte ucastnictvo, aby se podélilo o své
pokroky a zkuSenosti. Mohou napfiklad vytvaret
pfibéhy na socialnich sitich nebo si zalozit blog.
Timto zplsobem si mohou udrzet zodpovédnost a
inspirovat ostatni. A nezapomernte je instruovat,
aby své predpovédi poCasi nahralo na #NewME
e-platformu!
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Scénar workshopu 2:
Pobidkova vyzva

@ Napad

Pobizeni je "zasah, ktery zachovava svobodu
volby, ale vede lidi urcitym smérem" v jejich
vlastnim zajmu (Sunstein, 2021).

Cas
1-2 dny (lze pfizpUsobit potfebam ucastnictva)

Nechte studentstvo si vybrat nékteré cile udrzitelnosti -
napfiklad ze 17 cild udrzitelného rozvoje (SDGs), které
jsou uvedeny v Agendé OSN 2030. Spolupracujte s nimi
na vytvareni pobidek v okoli skoly, na pracovistich nebo
v oblastech &innosti, kde je potfeba zlepSeni.
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Workshop “Pobidkova vyzva" pfiméje mladé lidi kreativné
pfemySlet a zaroven vyuzit chytré a jasné sdéleni k
ovlivnéni a motivaci svych vrstevnikG*ic, kolegU*yn a
spole¢nosti na mikrourovni. Cilem je vyuzit pobizeni jako
uc¢innou motivacni techniku ve Skole nebo na pracovisti a
stat se zastanci*kynémi zmény zivotniho prostfedi tim, ze
budou prosazovat udrzitelné postupy prostfednictvim
snadnych a jednoduchych fe8eni. Dlouhodobym cilem je,
aby si vice uvédomovali*y, jak mohou mit mala rozhodnuti
velky dopad na Zivotni prostfedi.

Pozadejte ucastnictvo, aby zhodnotilo své okoli a
rozhodlo, které chovani chce zménit nebo ovlivnit a
kde je tfeba lidi "pobidnout" k ekologicky Setrnym a
udrzitelnym postupim.

—.. Nechte je pracovat samostatné nebo v malé skupiné,
2 aby vymysleli kreativnhi napady pro své pobidkové
= cile.
Pozadejte je, aby pomoci programu Canva nebo
% jiného softwaru pro navrhovani vytvofili navrh
' pobidek. Pouzivejme pozitivni jazyk!




WORKSHOP 4

Vytisknéte koneCnou verzi, zalaminujte i a
rozmistéte po cilovych oblastech.

TIP: Umistéte je tam, kde si jich lidé
vS§imnou!

Nahrajte vytvofené pobidky na #NewME e-
platformu.

Otestujte je a podle potieby je upravte.

Pokud ma vasSe ucCastnictvo potize, jak zacit, odkazte je na
pfispévek na blogu Change Management Insight:

‘Examples of Nudges in
Everyday Life” -
https://changemanagementins
ight.com/examples-of-nudges-
in-everyday-life/

Na konci workshopu by se mladé ucastnictvo mélo citit
motivovano, vybaveno a inspirovano, aby bylo schopno
naplnit svou roli zeleného reportérstva a podniknout
kroky k budovani udrzitelnéjSi a ekologicky uvédomélejsi
spolecnosti.



https://changemanagementinsight.com/examples-of-nudges-in-everyday-life/
https://changemanagementinsight.com/examples-of-nudges-in-everyday-life/
https://changemanagementinsight.com/examples-of-nudges-in-everyday-life/
https://changemanagementinsight.com/examples-of-nudges-in-everyday-life/
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APLIKACE A NASTROJE PRO
ZELENE REPORTERSTVO

V této Casti e-knihy najdete nékolik uzite¢nych aplikaci, o
které se muzete podélit s budoucim zelenym
reportérstvem. Nékteré z nich jiz mozna znaji, jiné pro né
mohou byt zcela nové. Diskutujte o tom, co se jim na nich
libi @ co pro né neni uzite¢né, pfipadné navrhnéte, jak by
mohlo vyuzit ty nové.

Tyto podklady nebo odkaz na vSechny aplikace muzete

sdilet - jsou k dispozici na webovych strankach a na
platformé #NEWME.

Uprava a uspofadani obsahu

Google Docs

Google Docs je bezplatny webovy textovy

procesor, ktery je soucasti sady Google

Workspace. Umoznuje vytvaret, upravovat a

sdilet dokumenty online z jakéhokoli
E E zarizeni s pripojenim k internetu.

' Chcete-li pouzivat Dokumenty Google,
E_ musite mit ucet Google.


https://docs.google.com/

N\

[ LibreOffice
Writer Notes
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Text

Rewriter
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LibreOffice Writer je bezplatny textovy
procesor s otevienym zdrojovym kodem
podobny aplikaci Microsoft Word. Je
soucasti kancelafského baliku LibreOffice a
nabizi vykonnou sadu funkci pro vytvareni a
Upravy dokument(.

LibreOffice Writer je skvélou alternativou

pro ty, ktefi hledaji bezplatny a vykonny
nastroj pro zpracovani textu bez vazby na
dodavatele.

Word count - Text rewriter

Webovy nastroj umélé inteligence, ktery
pomaha pfepsat a stylizovat jakykoli text a
vyjadfit stejny vyznam nékolika rdznymi
zpUsoby.

Pomuze vam vytvofit originalni  a
pfesvédcivy obsah, zabrani plagiatorstvi a
zvyS$i efektivitu vaseho sdéleni.

QuilllBot

QuillBot vam pomlze psat snadno a
efektivné pomoci nastroju Al. Muzete
parafrazovat, kontrolovat gramatiku,
analyzovat tén, zlepSsit plynulost,
kontrolovat plagiatorstvi a mnoho dalSiho!
Jsou to vaSe napady, ale s lepSim
pisemnym zpracovanim.

™)
LibreOffice Writer


https://www.libreoffice.org/
https://gottcode.org/focuswriter/
https://gottcode.org/focuswriter/
https://gottcode.org/focuswriter/
https://gottcode.org/focuswriter/
https://gottcode.org/focuswriter/
https://gottcode.org/focuswriter/
https://gottcode.org/focuswriter/
https://quillbot.com/
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Aplikace pro vytvareni/upravu video

obsahu

Capcut

Capcut je bezplatny nastroj pro stfih videa typu
vS8e v jednom. Obsahuje vS8e potiebné k
vytvareni vysoce kvalitnich a vizualné
atraktivnich videi a grafiky.

Umoznuje vytvaret uzZzasné videoreportaze bez
ohledu na vasSe znalosti nebo zkuSenosti se
stfihem reklam.

DaVinci Resolve

DaVinci Resolve je profesionalni software pro
stfih videa, ktery nabizi bezplatnou verzi s
rozsahlymi funkcemi vCetné korekce barev a
postprodukce zvuku.

Po kliknuti na odkaz budete pfesmérovani na
stranku, kde si muzete stahnout bezplatnou
verzi aplikace Resolve nebo zakoupit verzi
Studio. V kazdém pripadé kliknéte na moznost
"Free Download" (Stahnout zdarma). V tomto
okamziku staci vybrat aplikaci DaVinci Resolve
Studio 18.



http://www.capcut.com/
https://www.blackmagicdesign.com/products/davinciresolve
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8 LicHtworks Lightworks

profesionalni nelinearni software pro stfih videa, ktery
spole€¢nost Lightwork Design Ltd. vyvinula na zakladé
bezplatné licence. NejnovéjSi verze jsou urCeny pro
systémy Microsoft Windows, Linux a OS X. Program je
vydavan ve dvou verzich: ve verzi zdarma (ktera ma
omezeni nékterych funkci) a ve verzi Premium.

OpenShot

OpenShot je uzivatelsky pfivétivy editor videa
s otevienym zdrojovym kdédem a jednoduchym
rozhranim. Podporuje rizné formaty videa a
ma zakladni editac¢ni funkce.

Shotcut

Shotcut je bezplatny software s otevienym
zdrojovym kédem pro stfih videa se Sirokou
S§kalou funkci. Podporuje mnoho formatl videa
a ma pokroc€ilé mozZnosti uprav.

Neexistuji zadna omezeni, jako je rozlisSeni,
¢as, vodoznak nebo dalSi placené funkce.
Podporuje rozliseni az 8K a jediné vodoznaky
jsou ty, které pridate vy! Také jej smite
pouzivat pro komercéni praci.

E".
ﬁ ;

™)


https://lwks.com/
https://www.openshot.org/pl/
https://shotcut.org/

Aplikace na upravu obrazku

Carw‘a Canva

Canva je online platforma pro design a
EE vizualni komunikaci, jejimz cilem je umoznit
kazdému na svété navrhovat cokoli a
publikovat kdekoli.

[s] f3[m]

PixIr

Generator obrazkl Al a nastroje pro navrh Al.

Balicek pro vSechny kreativni upravy fotografii

&E a projekty pfimo ve webovém prohlizedi,

T chytrém telefonu nebo pocitaci, a to vse

%, zdarma. Jedinym omezenim je vase
predstavivost!

@ Pixabay

Bezplatné fotografie, ilustrace, vektorové
grafiky, videa, hudba a zvukové efekty, sdilené
a uzivané jednou z nejvétsich tvarcich komunit
na svété.



http://www.canva.com/
https://pixabay.com/
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Aplikace na organizovani poznamek a

vyzkumu

Notion

Univerzalni pracovni prostor pro psani,
planovani a spolupraci. S malou pomoci Al!

Aplikace Notion vam pomlze usporfadat
projekty, cile, kalendare, plany a dalsi
informace v jednom nastroji a pfizpusobit je
tomu, jak vy a vas tym pracujete.

Obsidian

Univerzalni pracovni prostor pro psani,
planovani a spolupraci. S malou pomoci Al!

Od osobnich poznamek po journaling,
databaze znalosti a fizeni projektl, Obsidian
vam poskytuje nastroje pro vytvareni a
organizovani napadu.

Evernote
Aplikace na poznamky, ktera vam umozni
ukladat, organizovat a sdilet informace.
Evernote usnadfuje spolupraci na projektech.
Funkce Real-Time Editing okamzité
synchronizuje zmény, aby vSichni uc€astnici
byli v obraze. Funkce Ukoly vam pomaha
stanovit dalSi kroky a pfifadit odpovédnosti.
A to v8e s neomezenymi opravnénimi
pro sdileni.



https://www.notion.com/
https://evernote.com/
https://obsidian.md/

Aplikace na komunikaci a sdileni

Trello

Trello je flexibilni nastroj pro spravu prace,
ktery usnadnuje sledovani pokroku a
organizaci ukolG vizualné a produktivné. Od
brainstormingu pfes planovani az po
realizaci, Trello pomaha fidit kazdodenni
ukoly pfi spolupraci a dosahovani cild.

Padlet

Podobné jako  Trello, Padlet pomaha
organizovat ukoly. Funguje jako nasténka, kde
muzete shromazdovat, organizovat a sdilet
mySlenky. PFfedstavte si to jako digitalni platno
pro vyukové lekce a aktivity na tabuli.

Signal - speak freely!

Signal je aplikace pro zasilani zprav, ktera
klade duraz na soukromi. Ma S$pickové
Sifrovani od konce k konci (pohanéné open-
source protokolem Signal), které chrani vase
konverzace. Signal nemuze Cist vasSe zpravy
ani poslouchat vase hovory, a nikdo jiny to
také nemuze.



https://trello.com/
https://padlet.com/
https://signal.org/
https://pixabay.com/
https://pixabay.com/
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Aplikace pro publikovani
textu

WordPress

Open source publikac¢ni platforma, kterou si
vybraly miliony webd po celém svété — od
tvlrct a malych firem az po velké podniky.

CMS umoznuje upravovat webovy obsah bez
znalosti programovani.

Medium

Oteviena platforma, kde c¢&tenafstvo maze
objevovat zajimavé nazory a kde odbornictvo i
nové autorstvo muze sdilet své ¢&lanky na
jakékoli téma.

Publikovani na portalu Medium je zdarma a
pfibéhy, které zverejnite, se mohou dostat k
vasemu divactvu i k miliondm d&tenari*ek,
ktefi*ré sleduji pfislus§na témata.

Reedsy Book Editor

Skvély vyrobni nastroj, ktery se postara o
formatovani a konverzi jeSté predtim, nez
dokoncite psani.

Pomoci Reedsy mluzete psat, spolupracovat na
Upravach a publikovat na raznych platformach.



https://medium.com/
https://reedsy.com/write-a-book
https://wordpress.org/

i (1]

[=]:1

:-n,i.

Aplikace pro editaci zvuku

Audacity

Bezplatny program na nahravani a upravu
zvuku, ktery nabizi pokrocilé nastroje pro
upravu audia.

Audacity nabizi rozsahlou nabidku efektd,
mezi které patfi kompresor, echo, reverb,
graficky ekvalizér, odstranova¢ Sumu,
ztlumeni a filtry (dolni a horni propust,
odstranéni vokall a dalsi).

Ardour

Profesiondalni nastroj pro produkci a upravu
zvuku, ktery je obzvlasté uziteény pro
novinarstvo pracujici se zvukovym obsahem.
Nabizi nahravani, upravu a mixovani
zvukového materialu a umoznuje vytvaret CD
a mixovat filmové soundtracky.



https://ardour.org/
https://www.audacityteam.org/
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Aplikace na preklad

Google Translate

Prekladac Google je jednou z
nejpouzivanéjSich prekladatelskych aplikaci.
Nabizi pfeklady v mnoha jazycich, podporuje
hlasové a obrazové preklady a nékteré jazyky
Ize pouzivat i offline.

Sluzba okamzité preklada fraze béhem psani
a dokaze rozpoznat jejich jazyk. Pfi zadavani
slova nebo fraze funguje pfekladaC jako
slovnik.

deepL

Bezplatna sluzba strojového pfekladu.

Funguje na bazi neuronovych siti, coz vede k
pfirozenéji znéjicim pfekladim ve srovnani s
vysledky konkurencnich sluzeb.

ALL Language Translation

Jednoducha prekladatelska aplikace
pfevod textu do libovolného jazyka.

All Language Translator je vybaven mnoha
vyukovymi funkcemi. Kromé pfekladu jazyku
nabizi také funkce hlasového a OCR
textového prekladace, které umoznuji
skenovat text a prekladat ho do
pozadovaného jazyka.

pro



http://www.deepl.com/
http://www.translate.google.com/
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Dalsi aplikace podporujici praci
novinarstva

Hemingway Editor — Uzite€ny nastroj pro zlepSeni
Citelnosti a stru¢nosti textu.

HootSuite — Planovani a sprava obsahu na socialnich
médiich.

BitLy — Zkracovani odkazl a sledovani jejich vykonu.

Feedly — Sledovani a <¢&teni nejnovéjSich ¢lanku z

riznych zdroju.

Inoreader — Sledovani zprav a obsahu z rGznych zdroja.

Journo Portfolio — Tvorba online portfolia pro novinafstvo.

Prezi — Tvorba interaktivnich prezentaci.

Kahoot — Platforma pro u€eni zalozena na hrach, ktera
podporuje a inspiruje uceni a vyuku.

Mentimeter — Nastroj pro interaktivni ankety.

ZoteroBib — Nastroj, ktery vam pomuze pfi
bibliografie.

vytvareni



https://hemingwayapp.com/
https://hemingwayapp.com/
https://www.hootsuite.com/
https://bitly.com/
https://feedly.com/
http://inoreader.com/
http://www.journoportfolio.com/
http://www.prezi.com/
http://www.kahoot.com/
http://www.mentimeter.com/
https://zbib.org/
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